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INTRODUGCAO E METODO |
‘ | | B

Partindo de uma iniciativa da ONU Mulheres e do Portal Papo de homem, foi concebida e realizada pela QuesttoIN6 Research em parceria com a
Zooma Consumer Experience uma extensa pesquisa de ambito nacional focada nas relacoes entre os géneros no Brasil. Esse estudo esta inserido
no contexto da campanha mundial He for She / Eles por Elas, iniciada em 2014 pela ONU Mulheres.

A pesquisa quantitativa, portanto, faz parte de um projeto composto também por uma pesquisa qualitativa (realizada pela equipe da QuesttoINo6
Research) e pela producao do documentario “Precisamos falar com os homens? Uma jornada pela igualdade de géneros”, no qual os resultados
principais das duas pesquisas sao também apresentados. O filme foi produzido pela Monstro Filmes, e o projeto como um todo foi viabilizado pelo
Grupo Boticario.

A coleta de dados da pesquisa foi realizada online, de modo a permitir voz a pessoas de todos os Estados brasileiros e diferentes portes de cidades.
A opcao pela coleta via internet se deu, também, a fim de permitir um ambiente intimo e livre de julgamentos, para que todas as pessoas pudessem
responder a pesquisa de forma o mais livre e sincera possivel.

A coleta das respostas ocorreu de forma ininterrupta ao longo de 45 dias (entre os meses de fevereiro e abril de 2016). Isso permitiu que mais de
vinte mil pessoas pudessem contribuir com suas opinides, crencas e historias, ao responder o questionario. As caracteristicas da amostra sao

apresentadas ao final deste relatorio.



A pesquisa teve como objetivo descrever as

percepcoes e perfis dos brasileiros sobre as relacoes
de género. Para tanto, ao longo de 4 meses as
equipes da Zooma, Papo de Homem, O Boticario e
ONU Mulheres, com a colaboracao do professor da
USP e pesquisador sobre género Gustavo Venturi, e
também utilizando informacdes identificadas na
pesquisa qualitativa, elaboraram um questionario com
perguntas abertas e fechadas.

O instrumento foi aplicado na
modalidade online, através da
ferramenta SurveyMonkey, no

periodo de 29/02 a 16/04/2016.

O relatorio foi organizado em duas
grandes secoes. A primeira traz os
resultados das questoes, e a
segunda aponta os resultados da
analise de clusters.

< RN S N

A Analise de Clusters indica os
perfis de respondentes, com base
em seus padroes de respostas.
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1. Comparando média das respostas em
cada variavel dependente por sexo e
género;

2. Comparando a média das respostas em
cada variavel dependente com a variavel

A descricdo dos resultados foi As andlises de diferencas entre com valor preditivo constantemente
organizada por sexo e género do perfis de respondentes foram feitas significativo, isto &, regiao e escolha
participante. das seguintes formas: sexual;

3. QOutras variaveis nao apresentam efeito
preditivo de diferencas entre grupos que

possa ser considerado significativo.
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Para consultar rapidamente os principais resultados e conclusoes
acerca dos perfis identificados, verifique as paginas 139 a 150.
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‘ OPINIOES SOBRE MACHISMO E FEMINISMO

Foram realizadas analises para comparacao de médias (ANOVAS univariadas) por sexo, género,
e regiao. Os resultados apresentados sao 0s detectados como significativos.

Chave para compreender interacao sexo-género na descricao dos resultados:
Relacao Sexo x Género
MM: sexo masculino, género masculino
FF: sexo feminino, género feminino

MF: sexo masculino, género feminino

FM: sexo feminino, género masculino
Outros géneros nao foram incluidos na analise por serem pouco freqlientes e confundirem

os resultados.
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MACHISMO E FEMINISMO

Na sua opiniao, existe machismo no Brasil?

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

. Opinido / Género | Género Masculino i Género Feminino : Género Masculino ;| Género Feminino

Nioexste e A N
Sim,umpouco | 1382(74%) |  217(221%) | 92(105%) |  455(5%) |
simomuto | 6455 @12% | 756(171% | 783 (894%) | 8653 (048%
L TOTALE2% 59276399 I oo m j

Para 81,2% dos homens e 94,8% das mulheres cisgénero
existe (e muito) machismo no Brasil.
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MACHISMO E FEMINISMO

Na sua opiniao, existe machismo no Brasil?
Obs: Média (Desvio Padrao)

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

: J Sexo Masculino Sexo Feminino
: ’ 5 : Total
:Geénero Masculino: Género Feminino :Geénero Masculino; Género Feminino:
su 0 L arooae L 286055 | 2620028 | 285038
Sudeste os0an | 277048 | 289033 | 295022 | 288035
ControOuste | 278045 | 270049 | 267034 | 295023 | 285038
Nowdeste | 2820042 | 283038 | 28502) | 29701 | 26032
Note 75049 | 2670052 | 2870034 | 292028 | 284(039) |
Exterlor --------------------- ------- 291 (035) ------- 3(0) ----------- ----------- O (O) ----------- 294(024) ------ ------- 2 93(027) ------ .
Total 28043 | 276(045 | 289030 | 265(024 | 287(036)

Em média, todos concordam que sim, muito. O desvio padrao € apresentado entre paréntesis.

Respostas em escala de concordancia, na qual: 1=nao, 2 = sim, um pouco, e 3 = sim, muito

ZO(—J m a WWW.ZOOMA.COM.BR
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MACHISMO E FEMINISMO

Na sua opiniao, existe machismo no Brasil?

Diferencas significativas:
* SE>S5,CO,N
* NE>S,SE CO,N

7———‘

Nivel de concordancia

11111

Sudeste Centro-Oeste Nordeste Norte  Moro no Exterior

Regiao: p < 0.001

Respostas em escala de concordancia, na qual: 1= nao, 2 = sim, um pouco, e 3 = sim, muito

/Z00IMmMa 11 WWW.ZOOMA.COM.BR
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MACHISMO E FEMINISMO

Na sua opiniao, existe machismo no Brasil?

Diferenca significativa: 593 2.93 2.?8
. Outras> Heterossexual g
B C
(O
O
O
@)
A . _
Respostas em escala de concordancia, na qual: 8
1 =nao, 2 =sim, um pouco, e 3 =sim, muito %'
O
31— EE— \Z
Z

Heterossexual Qutras
o Género Masculino Género Feminino

Orientacao sexual : p < 0.001
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MACHISMO E FEMINISMO

O quao machista voce se considera, pensando nas suas atitudes do dia a dia?

. Género Masculino Genero Femlnlno Género Mascullno Género Feminino:

1
I. ................................................. I. .................................................................................................................... !
1 | | | 1

:Nada machista . 1789(23,4%) | 262(275%) : 337(42,2%) | 3.252(377%)

Um pouco machista | 4.352(56,9%) | 472(495% : 338(42,4%) | 4.629(537%)

Razoavelmente machista | 1256 (164%) | 179(188%) |  12(4%) | 672 (78%) |

Bastantemachista | 219Q9% | 32@34% | n04% i 69(08%) |

Extemamente machista | 35(05%) | 308% i 0(0% i 501

. TOTAL®TS% 8604 (30.9% . 9425(886%
/Z0Q0IMa 13 WWW.ZOOMA.COM.BR
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MACHISMO E FEMINISMO

O quao machista voceé se considera, pensando nas suas atitudes do dia a dia?

O
Diferenca significativa: J
5 2.00 2.01
* M>F(Sexo IS . .
( ) 9 1.75 1.72
C
O
@)
D
@)
Respostas em escala de concordancia, na qual: ?>)
=
1= nada machista
2 = pouco machista Sexo masculino Sexo feminino
3 = razoavelmente machista B Género Masculino B Género Feminino
4 = bastante machista Sexo: p <0.001

5 = extremamente machista

/Z0OQ0IMa 14 WWW.ZOOMA.COM.BR
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MACHISMO E FEMINISMO

O quao machista voceé se considera, pensando nas suas atitudes do dia a dia?

Diferencas significativas entre médias

Interacoes

a) Por relacao sexo x género
Diferencas na amostra geral
« SE,NE,N>S
- CO >S5, SE, Exterior

« MM: CO > S & NE > S, SE, Exterior & N> S, SE, CO, Exterior
« MF: SE, CO,NE>S

-« FM: CO > S, SE, NE, N

« FF: CO,N>S, SE

b) Por regiao

« S:MM>MF CO: FM > FF
. S, SE, NE, N: MM > FM

. S, SE, CO, NE: MF > FF

0 — L — ————————— EE—
@ S SE CO NE N Exterior S SE CO NE N Exterior
-
<(O

IS

O

% 1.95 1.99 2.01 20620

1.80

5 . . . 166 170 1.74 170 174 173

O

Id)
S

Z

Sexo Masculino Sexo Feminino

Regiao: p <0.001 Interacao regiao X sexo X género: p < 0.01

oG
B G

nero Masculino
nero Feminino

e
e
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MACHISMO E FEMINISMO

O quao machista voce se considera, pensando nas suas atitudes do dia a dia?
Obs: Média (Desvio Padrao)

Em média, participantes costumam pensar em suas atitudes como um pouco machistas.

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
1

: J Sexo Masculino L ‘
- Regiso /Género iGénero Masculino; Género Feminino iGénero Masculino; Género Feminino fotal |
su R R
e o0 B0 0T 0T 708 L 18507
ié'e"r;{r'é"éé's:t"em": """" 202(077) | 2M(093) | 196(078) | 177(066) | 192(075) |
Nowdeste | 206(076) | 21085 | 174074 | 173068 | 1890079
Note OBy | issse | 1680078 | 1s072 | 191079
Exterior e S P R TS BT
ol 2078 | 201082 | 175074 | 172064 | 185(072) |

WWW.ZOOMA.COM.BR
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MACHISMO E FEMINISMO

O quao machista voceé se considera, pensando nas suas atitudes do dia a dia?

Diferenca significativa:

. Heterossexual > Outras 1.83 1.80

e B

Nivel de concordancia

Heterossexual Outras

Orientacao sexual: p < 0.05

/Z00Ma 17 WWW.ZOOMA.COMBR
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MACHISMO E FEMINISMO

Voceé diria que o machismo é:

_____________________________________________________________________________________________ Sexo Masculino & _SexoFeminino
Opiniao / Género Género Masculino EGénero FemininoEGénero Masculinoé Género Femininoé
Bom para os homens e para as mulheres 288 (3.8%) 59 (6.4%) 23 (2.7%) 34 (0.9%)
. Bom para os homens e ruim para as mulheres : 606 (8%) i 122 (13.2%) : 134 (16%) . 1094 (12.2%)
. Bom para as mulheres e pior para os homens _ & 06 (0.7%) i MQ2%) 0(0.6%) i 15(0.2%) ...
Ruim para os homens e para as mulheres & 6.606 (874%) : 731(79.2%) : 678 (80.7%) : 7765 (86.7%) !
TOTAL (83,3%): 8.479 (79,7%) 9.798 (96%)

Para 88,/% das mulheres e 87,4% dos homens cisgéneros
o machismo é ruim para ambos.

Z00IMa 18 WWW.ZOOMA.COMBR
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MACHISMO E FEMINISMO

Vocé diria que o machismo é:

Diferencas significativas S
-
(sexo/género): «©
*  F>M (Sexo) S
(G
*  MM>FM, MF O
_ Q
. —F>FM, MF O
[
B \2
Z
Respostas em escala de concordancia, na qual: Sexo masculino Sexo feminino
1=bom para ambos, B Género Masculino B Género Feminino
2 = bom para pelo menos um dos grupos, e Sexo: p < 0.001
3 = ruim para ambos Interacao sexo x género: p < 0.001

/Z0OQ0IMa 19 WWW.ZOOMA.COMBR
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&) MACHISMO E FEMINISMO

Vocé diria que o machismo é:

Diferencas significativas entre médias

Interacoes

a) Por sexo
Diferencas na amostra geral

« M:S, SE>CO, NE, N
« S, SE, Exterior > CO, NE, N

« F: S, SE>CO, NE, N & NE, Exterior > CO

b) Por relacao sexo x género c) Por regiao
« CO, NE: MM > FM

. S, SE, CO, NE: FF > MF

« MM: S, SE > CO, NE, N & CO, NE, Exterior > N

-« MF: S, SE, NE, N, Exterior > CO

-« FM: S, SE> CO, NE & N> NE

« FF: S, SE, CO > NE, N & NE > N & Exterior > NE, N

Sexo Masculino

Sexo Feminino nero Masculino

R — ——— S — T 00— T — e
© S SE CO NE N Exterior S SE CO NE N Exterior
-

S 3.00 3.00
o 28279 2857, 279 281272 272271 | 285y 283580 ooomam 069282 280276 | e
- 054 |
C |
@)
O
IO
P
WG
B G

Regiao: p < 0.001

Interacao regiao X Sexo: p < 0,05

e
e

. N X nero Feminino
Interacao regiao X sexo X genero: p < 0.01

Z00IMa

consumer experience
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MACHISMO E FEMINISMO

Voceé diria que o machismo é:
Obs: Média (Desvio Padrao)

Em média, todos concordam que E ruim para os homens e para as mulheres.

Escala ajustada: 1=Bom para os homens e para as mulheres; 2 = Bom para 0s homens e ruim para as mulheres

(ou vice versa); 3= Ruim para os homens e para as mulheres

Sexo Masculino Sexo Feminino

. iGeénero Masculino! Género Feminino |Género Masculino! Género Feminino ' Total

sal T 28704 1 279(052) i 283(042) |  287(036) i  287(039) |
Sudeste """" 2.85(0.44) """" 277 (0.54) """" 2.83(0.44) """ 287(0.36) |  286(04)
Centro-Oeste | 279(0.5) | 254(073) | 27(055) | 287(035 | 2.8(048)
Nordeste | 281(049) | 272(054) | 269(052) | 282(04) | 28(046) |
Norte 272062 1 271057 i 28044 i 276048 i 275053 |
éri-:'{t'é'r'i'éé """"""""" """" 288(033) 3(0) """""" """""" 3000 ér"""'z".éi'iéfié) """" . 29(03)
Total | 284(046) | 273(057) | 278(0.48) | 286(0.38) | 2.84 (0.43)

/00IMa WWW.ZOOMA.COM.BR
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MACHISMO E FEMINISMO

Vocé diria que o machismo é:
Obs: Média (Desvio Padrao)

| SexoMasculino | SexoFeminino |

 Orientacdo/ | Género | Género | Género | Geénero | Total

§ Género Mascullno Feminino : Masculino: Feminino : i |

Heterossexual, 2,82 (0.48)} 273 (0.57) | 279 (0:46)12.86 (0.38) | 2.83 (0.44).

outas | 29(034) |267(062)} 273 (058), 285 (037), 286 (037)

e ST o e A ae 2 A ‘
Diferencas significativas: :

Heterossexual: MM > MF. EM & FF > MF. EM terossexual Outras Heterossexual Outras

Sexo Masculino Sexo Feminino
Outras: MM > MF, FM & FF> MF, FM
MM: Outras > Heterossexual B Género Masculino B Género Feminino

Nivel de concordancia

Interacao orientagcao sexual X sexo X género: p < 0.05

Z00IMa 22 WWW.ZOOMA COMEBR
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MACHISMO E FEMINISMO

Voceé diria que o feminismo é:

Sexo Masculino : Sexo Feminino

..................................................................................................................................................................... o E o m E o m m oo omomomommomomomommm ]

. Género Masculino :Género Feminino:Género Masculino: Género Feminino :

: Bom para os homens e para as mulheres & 4.402(62,3%) : 288 (34,1%) : 375(30,1%) i . 6.766 (80,1%)

: Bom para os homens e ruim para as mulheres © o8 (08%) &+ OM%) i 12(6%) i 30 (0,9%)

. Bom para as mulheres e pior para os homens _ : 444 (6,3%) .+ 96MA%) i 102(136%) i 401(4,7%)

: Ruim para os homens e para as mulheres & 2163 (30,6%) i 451(53,4%) : 259 (346%) i 1.205(14,3%)
TOTAL (88,8%): 7.91 (74,4%) 9.200 (86,5%)

Em média, as pessoas que responderam acreditam que o feminismo € bom para homens e mulheres (80,1% das
mulheres, e 62,3% dos homens cisgéneros).

Por outro lado, para 14,3% das mulheres e 30,6% dos homens (cis), 0 feminismo seria
ruim para ambos os géneros.

Pessoas do sexo masculino / género feminino referiram mais que é ruim para ambos.

ZO(—J m a WWW.ZOOMA.COM.BR
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MACHISMO E FEMINISMO

Voceé diria que o feminismo é:
Obs: Média (Desvio Padrao)

Em média, todos concordam que E bom para os homens e para as mulheres (pelo menos para ).

Escala ajustada: 1=Bom para os homens e para as mulheres; 2 = Bom para 0s homens e ruim para as mulheres (ou
vice versa); 3=Ruim para os homens e para as mulheres

Sexo Masculino . Sexo Feminino .
T Ganero Mascuiino] Género Femining (Género Masculing, Ganero Feminino, 10
su . 18(095) | 222(093) | 2010096 | 143(079) | 163009
Sudeste | 164(09) | 219(093 | 181(093) | 13(068) | 151(0.84)
Centro-Oeste | 17(09) | 226(088) | 181(088) | 132(069) | 157(086) |
Nordeste | 164(089) | 214(08) | 172083 | 1 3067 | 150082 |
Norte . 175(092) | 216093 | 191(088) | 15(079 | 166(087) |
Eerior 2 I Y N R U R T
Total | 168(091) | 219(092) | 184(091) | 134(07) | 155(0.85) |
Z00IMa WWW.ZOOMA.COM BR
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MACHISMO E FEMINISMO

Vocé diria que o feminismo é:

Diferencas significativas:

N \Y/
e N

> F (Sexo)
F>MM, FF

M > FF, MM

Escala ajustada:

valores baixos (proximos de 1)

signi
femin

ficam a opiniao de que
ismo € bom para ambos

R — R

219

Nivel de concordancia

Sexo masculino

B Género Masculino

Sexo: p < 0.001
Interacao sexo X género

Sexo feminino

B Género Feminino

. p <0.001

25
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MACHISMO E FEMINISMO

Vocé diria que o feminismo é:

©
Diferencas significativas: % |

* S>SE,CO,NE S

+  CO>NE R 1.88

+  N>SE, NE S

=— kil

Escala ajustada:
J Sudeste Centro-Oeste Nordeste Norte Moro no Exterior

valores baixos (proximos de 1)

significam a opiniao de que N
o , Regiao: p < 0.001
feminismo € bom para ambos

*

ZO@ m a 26 WWW.ZOOMA.COM.BR
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MACHISMO E FEMINISMO

Vocé diria que o feminismo é:

Diferenca significativa:
. Heterossexual > QOutras

T ——— EE—

1.81

1.49

Escala ajustada: -

valores baixos (proximos de 1) Heterossexual Outras

significam a opiniao de que

Nivel de concordancia

) Orientacao sexual: p < 0.001
feminismo &€ bom para ambos

R — R

ZOQ0IM a 27  WWW.ZOOMA.COM.BR


http://www.zooma.com.br

MACHISMO E FEMINISMO

O quao favoravel ao feminismo vocé se considera?

Em média, participantes referem ser extremamente ou bastante favoraveis ao feminismo.

Cabe destacar que as respostas menos favoraveis ocorreram entre pessoas dos grupos sexo masculino /
género feminino (53,7% pouco ou nada favoravel) e sexo feminino / género masculino (24,5% pouco ou nada
favoravel).

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Nodafavoravel() i 1229 (16.2%) i 245 (277%).__ i 105(3,2%) i 307 (3,5%) ]

Umpoucofavoravel(2) & 1196 (15,8%) | 230 (26%) | 168(21,2%) i 757 (86%) |

Razoavelmente favoravel(3) & 1147 (152%) & . 181(20,5%) | 202(254%) | 998 (114%) ..

Bastante favoravel ) i 2124 (281%) i 148 (167%) i 225 (28,3%) i 2.530(28,9%)

Extremamente favoravel () 1 1872(247%) i 81(92%) i 94 (11,8%) i 4172 (47,6%)

ﬁ TOTAL (875%) 8453(795% 0.558(898%)
/Z0Q0IMa WWW.ZOOMA.COM.BR
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MACHISMO E FEMINISMO

O quao favoravel ao feminismo vocé se considera?

Diferencas significativas:

- > M (Sexo)
- > M (Género)
MM > MF, FM

~F > MF, FM

W
ND
©

Nivel de concordancia

Sexo masculino

B Género Masculino

Sexo: p < 0.001
Género: p < 0.001
Interacao sexo x género: p < 0.001

Sexo feminino

B Género Feminino

Z00IMa

consumer experience
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MACHISMO E FEMINISMO

O quao favoravel ao feminismo vocé se considera?
Obs: Média (Desvio Padrao)

Em média, os participantes consideram-se de um pouco a bastante favoraveis ao feminismo.

Sexo Masculino Sexo Feminino
. iGeénero Masculino! Género Feminino |Género Masculino! Género Feminino Total .
su 37043 1 247034 1 301(18)  § 396(119) | 355(137) |
é’éijéi'e';t'é """"""""" s T e sy T s i) T s os) 372083
Centro-Oeste | 322(144) | 225(12) | 288(l22) | 409(13) |  352(14) |
Nordeste | 3290135 | 269(127) | 315129 | 41105 | 3640129 |
Norte 30804 237022) 291028 i 362023 i 33(36)
é"E'it'é'r'iEé """"""""" ey T s hay T 233088 436099 1 4miis)
Total i 3200141 | 254(13) | 3.04(122) | 408(112) | 3.63(1.35)

Respostas em escala de concordancia, na qual: 1= nada favoravel 2 = pouco favoravel 3 = razoavelmente favoravel 4 = bastante favoravel

5 = extremamente favoravel

ZO(—J m a WWW.ZOOMA.COM.BR
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MACHISMO E FEMINISMO

O quao favoravel ao feminismo vocé se considera?

Diferencas significativas entre médias Interacoes b) Por relacdo sexo x género
a) Por regiao - MM: SE>S, CO, NE, N & NE < S, N & Exterior > S, SE, CO, NE, N

Diferencas na amostra geral . SE, CO, Exterior: MM > FM . MF: SE. NE > CO
- S>N
. SE>S CO.N - Todas as regides: MM > MF, FM & FF > MF « FF:S>N&SE>S, CO, NE, N & CO, NE > S, N & Exterior > S, CO, NE, N
. NE>S, CO, N
T — 10— B B

o S SE CO NE N  Exterior S SE CO NE N  Exterior,

= 419 4.09 410 '

“% 3.98 3.96 ' : 163

S 3.37 329 '

o | 317 3.22 : ! 312 3]

) .

U .

q) .47 .25 .37 . . . 2.

O

[¢

=

Sexo Masculino Sexo Feminino W Género Masculino

Gé
Gé

o ~ o A nero Feminino
Regiao: p <0.001 Interacao regiao X sexo X género: p <0.05
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MACHISMO E FEMINISMO

O quao favoravel ao feminismo vocé se considera?

Orientacao sexual

3.70

Diferenca significativa:
. Qutras > Heterossexual

L — T —————

Nivel de concordancia

Heterossexual Outras

Orientacao sexual: p < 0.001

Respostas em escala de concordancia, na qual: 1= nada favoravel 2 = pouco favoravel 3 = razoavelmente favoravel 4 = bastante favoravel

5 = extremamente favoravel

00— —
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MACHISMO E FEMINISMO

Qual das frases abaixo mais se aproxima do que vocé pensa ser feminismo?

.................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Sexo Masculino Sexo Feminino
Eum movimento /umaluta.. Género Masculino Género Feminino Género Masculino Género Feminino
Necessario para defesa por direitos € oportunidades iguais | 3477 aa.g%) | 316 (34.6%) | 445 (551%) | 6.671(75.4%)
Justa por direitos iguais, mas as vezes agressiva e radical demais 3.209 (41.3%) 396 (43%) 250 (31%) 1786 (202%) |
Defende a superioridade das mulheres em relacao aos homens 567 (7.3%) 100 (10.9%) 61 (7.6%) . 187 (2.1%) .
Eoopostodomachismo 51(66%)  106(15%) 5163%) 199 23%)
l TOTAL (89,1%)% 8.685 (31,6%) 9.650 (90,7%)

A compreensao acerca do que € o feminismo ainda esbarra em alguns mal entendidos, como revela o fato de 6,6% dos homens e
2,3% das mulheres (cis) acreditarem que se trata do oposto do machismo.

Por outro lado, 75,4% das mulheres e 44,8% dos homens (cis) acreditam € o feminismo é necessario para a defesa de direitos e
oportunidades iguais aos generos.
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Vocé diria que existe desigualdade de direitos e oportunidades entre homens e mulheres no Brasil?

De forma geral, os participantes acredita existir bastante desigualdade de direitos e oportunidades entre homens e mulheres no Brasil.

Sexo Masculino : Sexo Feminino

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- o o m EmEmom o omommommomomomomom ]

. Género Masculino :Género Feminino:Género Masculino: Género Feminino :

Nao existe nenhuma forma de desigualdade. (1) : 180 (24%) & . 20(23%) i . S(N%) i 28 (0,3%) .

Cxiste bem pouca desigualdade (2) i o//(/8%) i /6(89%) i 3/(52%) i NS (14%)

Existe uma moderada desigualdade (3) i 1870 (25,3%) i . 229 (304%) i 123(174%) i 3816(96%)

bxiste bastante desigualdade (4)  :  3.621(491%) : 386 (45,3%) : 359 (50,7%) : 4.445 (52,5%)

Existe uma extrema desigualdade (5) i 1132 (15,3%) &+ Mmas») i 181(256%) i 3052 (36,1%)

_____________________________________________________ TOTAL (84,5%). . 8232(774%) & 9167(862%)
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MACHISMO E FEMINISMO

Vocé diria que existe desigualdade de direitos e oportunidades entre homens e mulheres no Brasil?

Diferencas significativas:

- > M (Sex0)

- > M (Género)
MM > MF

-M > MM

FF > MF, FM

3.6/

L
U1
0o

Nivel de concordancia

Sexo masculino

B Género Masculino

Sexo: p < 0.001
Género: p < 0.001
Interacao sexo x género: p < 0.001

Sexo feminino

B Género Feminino
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Vocé diria que existe desigualdade de direitos e oportunidades entre homens e mulheres no Brasil?

Diferencas significativas entre médias Interacoes b) Por relagao sexo x género
a) Por regiao « MM: SE > CO, N & Exterior > Todas as regioes
Diferencas na amostra geral . S, SE, CO, NE, N: FM > MM . MF: S, SE, NE > CO
« SE,NE>S, N :
- CO, Exterior: MM > MF « FF.S>N&SE>S, NE, N & CO, NE > S, N & Exterior > Todas as regides

. S, SE, CO, NE, N, Exterior: FF > MF
- S,SE, CO, NE: FF > FM

Sexo Masculino Sexo Feminino nero Masculino

nero Feminino

S — T — e B ———
Exterior
© S SE CO NE N Exterior S SE CO NE N 443
O 416 4.08 4.26 4.22 '
G | 385 _3.99 3.93 4.02 20a  3.98.00 403
9 .0Q U 3.67 3.0 3.5\”\”’ 3. 54 3.64 2.0C 3.6
5 ' 3.32
O
(-
c
O
©O
D
>
WG
B G

e
e

Regiao: p <0.001 Interacao regidao X sexo X género: p < 0.05
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MACHISMO E FEMINISMO

Vocé diria que existe desigualdade de direitos e oportunidades entre homens e mulheres no Brasil?
Obs: Média (Desvio Padrao)

Em média, independente de regido, os participantes acreditam que existe bastante desigualdade.

: Sexo Masculino Sexo Feminino .

T S enero Masculinol Género Feminino (Género Masculinol Género Feminino .
su Sesos | ssaos 1 asiss | aweo74 | 3920089
e 00 L Sea00 | 399009 42806 | 398108
féé};i}};fé;;{e'"'"""}"'"'é'.é'z"&éfé'é{f""f"'"""é'é'z"{b""""" """"" 392(082) | 426069 | 39(09) |
Nordeste . 3670093 | 366(088) | 402(083) | 422(07) | 395(086)
Nore is700e | 363000 | 3860087 | 403079 | 363089
Exteror esore | seen L - amoes | amso7m
Total | 367(091) | 358(091) : 394(086) | 42307 | 3.95(0.86)

A média proxima de 4 indica que as pessoas acreditam haver bastante desigualdade entre géneros no Brasil
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MACHISMO E FEMINISMO

Vocé diria que existe desigualdade de direitos e oportunidades entre homens e mulheres no Brasil?

Obs: Média (Desvio Padrao)

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

------------------------------------------------------------------------------------------------

Género | Género i Género | Género i Total
: Masculino: Feminino :Masculino: Feminino :

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Diferencas significativas:

Qutras > Heterossexual

Heterossexual: F > M (Género)

M (Género). Outras> Heterossexual
Heterossexual: FM > MM & FF > MF, FM
Outras: MM > MF & FF > MF, FM

MM, FF: Outras > Heterossexual

R — e ————

Nivel de concordancia

3.61358

= T

Heterossexual QOutras
Sexo Masculino

B Género Masculino

4 34

419 107

3.98 393 '
I

Heterossexual Qutras
Sexo Feminino

B Género Feminino

Orientacao sexual: p < 0.001 InteracOes orientacao sexual X género & orientacao sexual X sexo X género: p < 0.05
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MACHISMO E FEMINISMO: DESIGUALDADE DE GENERO

Na sua opiniao, isso € um problema?

As pessoas entrevistadas acreditam que a desigualdade entre géneros é um problema bastante ou extremamente grave.

Sexo Masculino Sexo Feminino

"""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Ge nero Masculino Género "F'ér}%}'r}}}}'c;';'é’é’ﬁé’é& Mascu ia’é&&{’ca“é’.i\;}'; "F'é'ﬁ%}'ﬁ}'r;'c;g
Nsoeumproblema() i 10905%) | 29@5% i 6(09%._ i 34(04%
Problema pouco importante (2) 273 (3,8%) 39 (4.7%) 22 (31%) 49 (0,6%)

:5%56[5&%};H&éaé}éaéH{éh’ié'{r'ﬁ'p}'&r't'é'r}i'e"ié')"" """"" ; 078(15/)167(202/)65(93/) """" 5'5'2"('\;3',;%) """
rroblema bastante mportante (4) ¢ 2.804(39%) i 363(43,8%) | 267 (38.2%) i 1994 (237%)
rroblema extremamente importante () i2.930(407%) i 230(278%) i  339(485%) i 6.022(715%)
, TOTAL (83,3%)3 8.022 (75,4%) 9120 (85,7%) ﬂ
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MACHISMO E FEMINISMO: DESIGUALDADE DE GENERO

Na sua opiniao, isso é um problema?

Diferencas significativas: §
*  F>M(Sexo) é
*  F>M(Género) %

@)
* MM>MF O
* FM>MM é
*  FF>MF FM Z

Sexo masculino Sexo feminino
As médias préximas de 4 e 5 indicam que B Género Masculino B Género Feminino
as pessoas véem a desigualdade de género Sexo: p < 0.001
como um problema bastante / Género: p < 0.05
extremamente grave Interacao sexo x género: p < 0.001
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&) MACHISMO E FEMINISMO: DESIGUALDADE DE GENERO

Na sua opiniao, isso é um problema?

Diferencas significativas entre médias InteracGes b) Por relacao sexo x género
a) Por regido « MM:S,CO>N & SE>S,CO,N & NE>S, N & Exterior: S, SE, CO, NE, N
Diferencas na amostra geral . S,SE, NE, N: FM > MM « MF: S, SE, NE>CO & FF:SE, CO, NE>S, N & Exterior>S, N
- SE>S,CO,N - S, SE, CO, NE: MM > MF
. NE>S, CO - S, SE, CO, NE, N, Exterior: FF > MF

- S,SE, CO, NE: FF > FM

T — T — T —————
5.00

© S SE CO NE S 458 SE4334-69 CO 465 NE4314-68 N Exterior

2 407 49 408 4%, o 4.25 ' 4.22 '

o

@)

(G

S

@)

O

[0,

e

Sexo Masculino Sexo Feminino B Género Masculino
B Género Feminino

Regido: p <0.001 Regiao X Sexo X Género: p <0.05
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MACHISMO E FEMINISMO: DESIGUALDADE DE GENERO

Na sua opiniao, isso € um problema?
Obs: Média (Desvio Padrao)

Em média, todos acham que € im problema bastante ou extremamente importante.

Sexo Masculino Sexo Feminino

"""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Género Masculino, Género Feminino Género Masculino Género Feminino Total

sua0700)  388(094) | 425(08)  458(067)  434(083)
Sudeste 419089 = 39(097)  433(078) = 469(058) 442(08)
Centro-Oeste ~ 408(097) 365(109 422(088) 466(065) = 432(091) |
Nordeste 414089  397(098)  431(009) = 468(058 4410081
Norte ~ 394(103) 391(095 438(079) = 452(075) = 428(091)
Exterior 448(072) 37505 50 475(051)  464(061)
Total 414091 3.88(0.98) 43(0.83) = 465(0.62) 4.38(0.83)
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MACHISMO E FEMINISMO: DESIGUALDADE DE GENERO

Na sua opiniao, isso é um problema?

Orientacao sexual

4.44

4.21

Diferenca significativa:
Qutras > Heterossexual

T — EE—

Nivel de concordancia

Heterossexual Outras

Orientacao sexual: p < 0.001
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MACHISMO E FEMINISMO: DESIGUALDADE DE GENERO

Na sua opiniao se houvesse mais igualdade de direitos e oportunidades entre homens e mulheres, seria:

As pessoas tendem a pensar que seria melhor para ambos.

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Género | Género ! Género :  Género
Masculino : Feminino : Masculino : Feminino

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Pior para 0s homens e para as mulheres 117 (1,6%) 23 (2,8%) 3 (1,1%) 24 (0,3%)

Melhor para as mulheres e pior para os homens | 336(47%) | 33(40%) | 33(47%) | 340(41%)

Melhor para os homens e pior para as mulheres | 64 (0.9%) | M13% | 3(04% | 29(03%

Melhor para as mulheres e para os homens | 1 6707 (92,8%) | 752 (91.8%) | 661(93,8%) | 7.994 (95.3%)

- TOTAL 833%) 8043(756%) | 9092(891%) |
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Em média, todos concordam gue seria melhor para os homens e para as mulheres.

Na sua opiniao se houvesse mais igualdade de direitos e oportunidades entre homens e mulheres, seria:

: Sexo Masculino . Sexo Feminino

T Genero Masculino, Género Feminino {Género Masculino, Género Feminino |
su 2020034 | 291033 | 291035 | 295023 | 293(029) |
Sudeste 292032 | 288(042) | 291033 | 295(023) | 293(029)
Centro-Oeste | 289(039) | 287(044) | 29(034 | 294(025) | 291(034) |
Nordeste 2910033 | 291(033 | 296(023 | 29602 | 294(027)
Nore T 2091035 | 29(04) | 295022 | 294(026) | 293(03)
Exterior . 20804 | 30 30 i 2930029 | 295025 |
Total | 291(034) | 289(039) | 293(03) | 295(023) | 293(0.29) |
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MACHISMO E FEMINISMO

Quando vocé ouve falar em feminismo, qual a primeira palavra ou frase em que pensa?

emancipacao
Seguranca autonomia

atuailmente mimimi
valor melhor emponderamento 9ente

tefender desigualdade
lluero -
igualmente mun " el
nreclsamns m“ ere
d I re I'In s I(m;a nada mrte
sutias quiser se’ms chatice
corpo
fald sominines homens poder Sociedade
machismo
equilibrio vida necessidade jmportante
violancia UESNECESSANio  econdmica

chatas radicalisSmo social
sunermr
atitude
- g L@ Yenero =
Seres homem revolta
regras _ politica
evolucao

conquista diferencas
wens | [PD@FOACU @ -
escolha diaria
sororidade
ahorto em 0dere I“stma sutia
espaco [ugar Oportunidades GARrEssao
esperanca
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MACHISMO E FEMINISMO

Pensando em todas as perguntas que vocé acabou de responder e na sua experiéncia como homem ou como
mulher, ha alguma experiéncia pessoal, desabafo ou insatisfacao que gostaria de compartilhar conosco?

acabou Parceiro hoje vmlenclas sexualmente

nelhor anos podiagenero |g||a|s fipglundo
fatos trabalhos feministas extremos .-

vejo socialmente
nada parto I I coisas
trato 90SI0S equidade
semjre falou
—— abusos sinto
formas SCKOS atitudes
existir necessario
de‘"amns 0mens Preciso sanido

diferencas resneitoso medos
Justica jye maior sofro dlre““s 0nlln(:l\umenttm

Y ptiren . machisme ©4°0° g

educou femininos relaciono nassou huscar
importancia pgssos penso aMigos forgou

exageros NAMOr0S copsidero humanos
onortllnlllalles preconceitos temnos

Z00IMa

consumer experience

47

WWW.ZOOMA.COM.BR


http://www.zooma.com.br

. "o~
— ¥ l“

T

. 4
[ 1]

4 & v A

T 4T ~ L
e

“ ’ ey ) - y

: 2 & B ". 4 W 1 8 - R b
1t . ‘ 'r ...l.’n! ’5 “~‘ \‘ : -.‘;“.‘
’n '.. ." AJ \. .‘ x L] '\ :..ibiq", R '\. .'. .."‘"
& g e | SRR MRS Sk o



RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

Fala-se muitas coisas sobre a relacao entre homens e mulheres e suas diferencas. Manifeste seu grau de concordancia em relacao as

frases a seguir.
Opcoes: discordo totalmente (1), discordo em parte (2), nao concordo nem discordo (3), concordo em parte (4), concordo totalmente (b).

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

N=20.847 1 2 3 4 5 Total
Um homem nunca deve levar desaforo pra casa. mesmo que se arrisque em uma briga. 1 50.61% | 23.65% | 796% 1 778% & 170% i 100%
Lr'\ié's"d'é'c'{s'é'e"s']h%'piiir't'éh't'é's"'é]'Js't'cS'c'q'Jé'r}'a"éé'éé"cS'HcS'r}{é'rH't'e"r{h'é'é'Ul't]}ﬁ'é'b'éié'\}éé """""""""""" 7917% | 785% | 613% | 479% : 2.06% : 100% :
‘Quando se trata de negdcios é melhor ter homens nos postos de comando. T7371% | 1077% : 8.42% : 527% . 183% . 100% |
L'A"FSES[{tIEé'é'e'r'{é'ﬁ%'e'l'r}&'é'e"t]{/'é's'éé"rh'é'{s"ri{th'é'r'e'E'éh'{Béiéi&{é'u'ﬁ{ﬁié}'téﬁt'é's"'"'""'""""""""'J"'é'i'z'% """" 10.90% : 25.45% | 27.28% : 26.65% : 100% |
‘Homem que é homem transa mesmo sem muita vontade, ndo nega fogo. 1'72.87% | 1217% : 6.04% : 5.61% . 3.31% . 100% |
Um homem sem trabalho ndo é homem. T 6486% | 1418% | 715% | 8.34% | 5.47% : 100%
‘Mulher que anda com camisinha é safada. T 1'8738% | 514% : 3.83% : 2.01% . 1.65% . 100%
Homens e mulheres deveriam dividir por igual o trabalho doméstico. | 331% | 453% | 748% | 1214% : 72.55% : 100%
A responsabilidade de evitar gravidez é principalmente da mulher. TU761% | 14.22% : 4.07%  769% | 2.41% . 100% |
Homens heterossexuais, cedo ou tarde, querem fazer sexo com suas amigas. 3566% | 18.93% : 1707% : 1957% : 877% : 100% |
‘No trabalho, 0s homens normalmente sdo melhores que as mulheres nos mesmos cargos. | 79.43% | 9.91% : 6.83% : 260% : 123% . 100% |
LI-E--c-ll-f-l-c-l-l-(-)-k-)-e-él-é-c"e-r"c;;aé-ﬁ-s--ci-e"r-ﬁfj-l-h-é-r-e"s"ﬁa-t-r-a-E)-éiH(-) """""""""""""""""""""""""""""""""""" 7724% | 9.24% i 678% | 4.94% : 181% . 100% :
Mulheres deveriam decidir s a priofidade na vida delas é a carreira ou os filhos. 77 1 55.44% | 11.02% : 953% : 7.69% . 16.32% . 100%
Lli/'l'd[r}'éﬁ'e's"c'j'éi}é'r{{'t'cih'{é'r'élj[&éa'é"c'é'ri{'é'EEJJFSé"c:][jé'ljé'ér'ﬁ'Bé'r'a"r'{éb"s'é'r'e'h}"r}{d]iéi';5}5{/6&&[\}55"4"552'6% """ 16.48% | 6.49% | 1351% | 527% : 100% |
‘Me identifico com os homens fortes e galds que aparecem nas publicidades. 1 '64.05% | 12.58% : 1564% : 567% . 2.06% . 100%
L,-A:-F-)-(Sl-l:c;gé-é-e-r-l-é-r-ﬁ-e-l-ﬁ-c;;-;e--N-,-A:C-)"’t-lil-é-s-ge"ﬁ%é-l-s--rh-L-J-IH-e-r-é-s"e-H{-F;aé’-taé-l-ﬁw-ﬁc-)-r-’t-éﬁ-’c-e"s"m""""""""J-HZH6"6"5-5/<; """ 2728% | 25.45% | 10.90% : 972% : 100% :
‘Homens e mulheres NAO deveriam dividir por igual o trabalho doméstico. 1 '7255% | 1214% : 748% : 453% | 3.31% . 100%

................................................................................................................................................................................................................
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RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

Fala-se muitas coisas sobre a relacao entre homens e mulheres e suas diferencas. Manifeste seu grau de concordancia em relacao as
frases a seguir. Opcoes: discordo totalmente (1), discordo em parte (2), nao concordo nem discordo (3), concordo em parte (4), concordo
totalmente (5). Abaixo um comparativo entre as respostas masculinas e femininas em algumas afirmativas emblematicas da questao.

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Sexo

......................................................................................................................................................................................................................

EUm homem nunca deve levar desaforo pra casa, mesmo 45.90% 30.20% 10.20% 11.80% 2.00% 100% H

......................................................................................................................................

que se arrisque em uma briga. . 73.90% : 16.80% i 420% : 360% : 140% : 100% i M

EHomem que € homem transa mesmo sem muita vontade, 5920%1790% _____ 860% _____ L 8 80%540% _____ 1 OO%H _________

.Nd0 Nega fogo. . 8710% | 6.20% : 330% : 230% i 110% : 100% M
57.60% 14.90% 8.60% 10.80% 8.10% 100% H

Um homem sem trabalho nao é homem. fomm i shbEEEEEEE L R TRRREE L EEE b Fom o Rl L e i
72.50% 13.40% 5.60% 5.70% 2.70% 100% M
31.30% 7.70% 5.80% 3.10% 2.00% 100% H

Mulher que anda com camisinha €@ safada. rmmrere e s
93.70% 2.40% 1.80% 0.80% 1.30% 100% M

) 73.60% 11.60% 7.90% 4.90% 2.00% 100% H

E dificil obedecer ordens de mulheres no trabalno.  1rmrrmmmr
81.00% 6.80% 5.60% 5.00% 1.60% 100% M

EMtheres deveriam decidir se a prioridade na vida delas € a 5050%1300%1270% _____ 910%1460% _____ 1 OO%H _________

carreira ou os filhos. . 60.60% | 890% i 620% | 6.20% | 1810% i 100% : M

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
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RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

Fala-se muitas coisas sobre a relacao entre homens e mulheres e suas diferencas. Manifeste seu grau de concordancia em relacao as
frases a seguir. Alternativas: discordo totalmente (1), discordo em parte (2), nao concordo nem discordo (3), concordo em parte (4),
concordo totalmente (5).

r X

Algumas crencas relativas a rigidez de papeéis feminino e masculino, ou cren¢as machistas, sao muitas vezes reforcadas
pelos proprios homens e mulheres. Algumas crencas relativas ao comportamento no trabalho, ilustram isso:

A dificuldade de receber ordens de mulheres no trabalho € compartilhada por 6,9% dos homens (concordam em parte ou
totalmente) e por 6,6% das mulheres (concordam em parte ou totalmente). Da mesma forma, 23,7% dos homens e 24,3% das
mulheres concordam em parte ou totalmente, que as mulheres deveriam decidir se a prioridade nas suas vidas é a carreira

profissional ou os filhos.

A rigidez no papel (e, até mesmo, na identidade) masculino no ambito profissional também pode ser identificada, por meio da
crenca de que “um homem sem trabalho, nao € homem”. Essa afirmativa conta com a concordancia total ou parcial de 18,9%
dos homens, e de 8,4% das mulheres.

- -
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RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

Fala-se muitas coisas sobre a relacao entre homens e mulheres e suas diferencas. Manifeste seu grau de concordancia em relacao as
frases a seguir. Alternativas: discordo totalmente (1), discordo em parte (2), nao concordo nem discordo (3), concordo em parte (4),

concordo totalmente (5).

Um homem nunca deve levar desaforo pra casa, mesmo que se arrisque em uma briga.

Discordo totalmente Discordo em parte Nao concordo nem discordo Concordo em parte Concordo totalmente
45.90% 30.20% 10.20% 11.80% 2.00%
73.90% 16.8% 4.20% 3.60%1.40%

Homem que é homem transa mesmo sem muita vontade, nao nega fogo.

59.20% 17.90% 8.60% 8.80% 5.40%

87.10% 6.20% 3.30% 2.30%.10%
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RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

Fala-se muitas coisas sobre a relacao entre homens e mulheres e suas diferencas. Manifeste seu grau de concordancia em relacao as
frases a seguir. Alternativas: discordo totalmente (1), discordo em parte (2), nao concordo nem discordo (3), concordo em parte (4),
concordo totalmente (5).

Um homem sem trabalho nao € homem.

Discordo totalmente Discordo em parte Nao concordo nem discordo Concordo em parte Concordo totalmente
H 57.60% 14.90% 8.60% 10.80% 8.10%
M 72.50% 13.4% 5.60% 5.70% 2.70%

Algumas crencas relativas a rigidez de papéis feminino e masculino, ou crencas machistas, sao muitas vezes reforcadas pelos proprios homens e
mulheres. Algumas relativas ao comportamento no trabalho, ilustram isso.

A rigidez no papel (e, até mesmo, na identidade) masculino no ambito profissional também pode ser identificada, por meio da crenca de que “um
homem sem trabalho, nao € homem”. Essa afirmativa conta com a concordancia total ou parcial de 18,9% dos homens, e de 8,4% das mulheres.
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RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

Fala-se muitas coisas sobre a relacao entre homens e mulheres e suas diferencas. Manifeste seu grau de concordancia em relacao as
frases a seguir. Alternativas: discordo totalmente (1), discordo em parte (2), nao concordo nem discordo (3), concordo em parte (4),

concordo totalmente (5).

Mulher que anda com camisinha é safada.

Discordo totalmente Discordo em parte Nao concordo nem discordo Concordo em parte Concordo totalmente

81.30% 7.70% 5.80% 3.109.00%

2.4% 1.8099.8030%

M 93.70%
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RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

Fala-se muitas coisas sobre a relacao entre homens e mulheres e suas diferencas. Manifeste seu grau de concordancia em relacao as
frases a seguir. Alternativas: discordo totalmente (1), discordo em parte (2), nao concordo nem discordo (3), concordo em parte (4),

concordo totalmente (5).

E dificil obedecer ordens de mulheres no trabalho.

Discordo totalmente Discordo em parte Nao concordo nem discordo Concordo em parte Concordo totalmente
H 73.60% 11.60% 7.90% 4.90% 2.00%
M 81.00% 6.8% 5.60% 5.00% 1.60%

A dificuldade de receber ordens de mulheres no trabalho é compartilhada por 6,9% dos homens (concordam em parte ou totalmente) e por

6,6% das mulheres (concordam em parte ou totalmente).
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RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

Fala-se muitas coisas sobre a relacao entre homens e mulheres e suas diferencas. Manifeste seu grau de concordancia em relacao as
frases a seguir. Alternativas: discordo totalmente (1), discordo em parte (2), nao concordo nem discordo (3), concordo em parte (4),

concordo totalmente (5).

Mulheres deveriam decidir se a prioridade na vida delas é a carreira ou os filhos.

Discordo totalmente Discordo em parte Nao concordo nem discordo Concordo em parte Concordo totalmente
H 50.50% 13.00% 12.70% 9.10% 14.60%
M 60.60% 8.9% 6.20% 6.20% 18.10%

Da mesma forma, 23,7% dos homens e 24,3% das mulheres concordam em parte ou totalmente, que as mulheres deveriam decidir se a

prioridade nas suas vidas é a carreira profissional ou os filhos.
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RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

(©
O
Quando separamaos por grupo: j= 2.24
O
A média geral das respostas dos homens foi 9
. . . (G
maior que a das mulheres, o que indica uma 9
maior tendéncia a concordar com as afirmativas <
apresentadas. F>)
- pra
Média geral de MM > FM
Media geral de MF, FM > FF Sexo masculino Sexo feminino
B Género Masculino B Género Feminino

Sexo: p <0.001
Interacao sexo x género: p < 0.001
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ANALISE FATORIAL

Os itens da escala foram agrupados em funcao dos padroes de respostas, ou seja, foram
gerados fatores a partir da forma como a amostra reagiu as questoes.

A analise fatorial nao € uma inducao feita pelos pesquisadores. A classificacao das frases em

grupos (fatores) € um processo estatistico.

Assim, os fatores agrupam todas as frases que tendem a ser respondidas de forma semelhante.
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‘ ANALISE FATORIAL

FATOR 2: Lugar da mulher

« Mulheres deveriam decidir se a prioridade na vida delas é a carreira ou os filhos.

e Mulheres devem tomar cuidado com a roupa que usam para nao serem muito provocativas.
«  E dificil obedecer ordens de mulheres no trabalho.

« No trabalho, os homens normalmente sao melhores que as mulheres nos mesmos cargos.

« Quando se trata de negdcios € melhor ter homens nos postos de comando.

« Mulher que anda com camisinha é safada.

FATOR 1: Lugar do homem

Homem que € homem transa mesmo sem muita vontade, nao nega fogo.
Homens heterossexuais, cedo ou tarde, querem fazer sexo com suas amigas.

Um homem nunca deve levar desaforo pra casa, mesmo que se arrisque em uma briga.

Um homem sem trabalho ndo € homem.
Nas decisdes importantes, € justo que na casa o homem tenha a ultima palavra.

« Aresponsabilidade de evitar gravidez € principalmente da mulher.

« Nas decisdes importantes, € justo que na casa o homem tenha a ultima palavra.

FATOR 3: Responsabilidades (des)iguais

Homens e mulheres NAO deveriam dividir por igual o trabalho doméstico.
A politica seria melhor se NAO tivesse mais mulheres em postos importantes.

Z00IMa
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RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

Subescala “lugar do homem?:

Diferencas significativas entre médias: S
—
G 1.83
M > F (Sexo) g
@)
F> M (Género) §
MM > FM =
9
MF > MM 2
MF, FM > FF
Sexo masculino Sexo feminino
. Género Masculino B Género Feminino

Sexo: p < 0.001
Género: p < 0.01

Interacao sexo x género: p < 0.001
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RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

Subescala “lugar da mulher”

Diferencas significativas entre medias: §
<© 2.01

©O

M > F (Sexo) é 1.72
MF > MM S
@)
MF, FM > FF :
I3
S
e ———— Z

Sexo masculino Sexo feminino
. Género Masculino B Género Feminino

Sexo: p < 0.001

Interacao sexo x género: p < 0.001
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RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

Subescala “Responsabilidades (des)iguais” 2.56
Diferencas significativas entre médias: b 2.21
M > F (Sexo) S
MF > MM 8
@)
MF, FM > FF =
O
(@)
[0)
=
Z
Sexo masculino Sexo feminino
" Género Masculino B Género Feminino

Sexo: p < 0.001

Interacao sexo x género: p < 0.001
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RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

Obs: Média (Desvio Padrao)

Em média, considerando todas as frases da questao, os participantes discordam totalmente ou em parte

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

. Sexo Masculino Sexo Feminino .

""""""""""""""""""" Género Masculino: Género Feminino :Género Masculino: Género Feminino Total

su i 188(062) | 2170062 i 182 (05) | 149(039) i 171(0.56) |
Sudeste |  183(060) | | 217(063) | 18(044) | 145(038) | 1 69 (057)
Centro-Oeste | 195(065) i 244(07) | 194(047) | 149(042) i 1 82(064)
Nordeste | 192 (065) | 226(065) | 179(045 1504 | 1 75(059) |
Norte & 2(065) i 244(066) | 19(047) | 166(045) | 186(0.59)
Exterior i 155(0.43) i 228(077) i 143(012) | 141(034) | 149 (0.42) |
Total . 187(0.63) | 224(065) | 1.83(0.47) | 149 (0.4) | 172 (0.58) |

Obs: Pergunta 15 (Me identifico com 0s homens fortes e galas que aparecem nas publicidades) nao faz parte
da escala porque é apresentada apenas para homens. Quando ela é incluida, os dados mudam na segunda
Ou terceira casa decimal, mas a comparacao entre grupos continua a mesma.

Se a pergunta 15 € analisada separadamente, nao ha diferencas entre géneros para 0s homens.
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) RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

Diferencas significativas entre médias Interacdes b) Por sexo e género
a) Por regiao °  MM: S > SE, Exterior & SE > Exterior & CO, NE > S, SE, Exterior & N> S, SE, NE, Exterior
Diferencas na amostra geral . M: S, SE, NE > Exterior & CO, N > S, SE, NE, Exterior . MF: CO N > S. SE. NE & NE > SE
© CO>5, 5B NE Bxterior + F:CO>S,SE NE&NE>S, SE&N>S, SE, CO, NE . EM:CO>SE. NE
o N eR Bderor * NEMM>FM FF:CO,NE>SE&N>S, SE, CO, NE, Exterior

. N > S, SE, NE, Exterior

Todas as regioes: MF > FF, MM
Todas (- Exterior): FM > FF

© S SE CO NE N Exterior S SE CO NE N Exterior
S 2 44

O

o 217 217

- 194
8 | 1.80 '

Q

O

>

\2

Z

Sexo Masculino

Regiao: p < 0.001

Interacao regiao X sexo: p < 0,05

Sexo Feminino

nero Masculino

o Gé
B Género Feminino

Interacao regiao X sexo X género: p < 0.01
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RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

Obs: Média (Desvio Padrao)

Outras orientacoes foram agrupadas, pois separadamente as difereng¢as ndao sao visualizadas de forma evidente.

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

: . Sexo Masculino ‘ Sexo Feminino :

- Género Masculino; Género Feminino :Género Masculino; Género Feminino |

Heterossexual . 192(063) | 225(065) | 185(0.46) | 151(041) | 177(0.59) |

Outras orientacdes | 162(053 | 205(075) | 169(0.46) | 140(033) | 150 (045)

Total i 187(063) | 224(065 | 183(047) | 149(040) | 172(058
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RELACOES ENTRE HOMENS E MULHERES E SUAS DIFERENCAS

Diferencas significativas:

Média geral - Heterossexual > Outras g
_
M > F (Sexo) «©
O
Heterossexual > Outras o
@)
S
9 1.83
)
O
D
\Z
Z
Heterossexual Qutras
I Sexo Masculino Sexo Feminino

Orientacao sexual : p < 0.001
Interacao orientacao sexual X sexo: p = 0.01
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PRESSOES E SENTIMENTOS QUE HOMENS SUPORTAM

E NAO CONTAM PRA NINGUEM

E bem comum homens suportarem pressoes e terem sentimentos que nao contam pra ninguém.

Diga o quanto vocé vive cada uma dessas situacoes em seu dia a dia (considerando uma escala entre 1 e 5).
Alternativas: ndo vivo essa situacao (1), vivo pouco essa situacao (2), vivo moderadamente essa situacao (3), vivo muito

essa situacao (4), vivo totalmente essa situacao (5).

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

N=9.867 1 2 3 4 5 Total
iSou o responsavel pelo sustento financeiro da casa 42.37% 13.74% 20.31% 9.61% 13.97% : 100%
iTenho pouco tempo para passar com minha parceira(o), familia € meus filhos (caso os tenha) 36.32% 20.81% 24.04% 12.89% 5.94% 100%
:Cuido pouco de minha prépria salde 1518% : 21.83% : 29.59% : 20.82% : 12.58% : 100% !
E comum eu me expressar com os outros de forma dura e/ou agressiva . 2713% : 3532% ! 23.27% ! 10.69% : 3.59% : 100%
ilk\)ﬂeemprci?;;gg com minha aparéncia, pois gosto de ser visto como um homem bonito e/ou 702% 1770% 33.06% 55 439 16.79% 100%
ian:?jZi nao conto para meus amigos o que realmente sinto, minhas maiores duvidas e 12 50% 50.97% 52 459, 53.01% 51.08% 100%
EMe sinto com pouca liberdade para explorar meus hobble.s., talentos ou opgo.es de cgrrelra ' 30349% | 2314% 1737% 11.289% 3 879 100%
:pouco usuais, por medo de ser julgado como pouco ambicioso, frouxo ou coisas assim. : :

:Exploro pouco minha sexualidade, seja em relacionamentos casuais ou estaveis, pois tenho 47249, 2179% 15.849% 3 829, 6.31% 100%

imedo de ser julgado por isso.
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PRESSOES E SENTIMENTOS QUE HOMENS SUPORTAM
E NAO CONTAM PRA NINGUEM

E bem comum homens suportarem pressdes e terem sentimentos que ndo contam pra ninguém.

Diga o quanto vocé vive cada uma dessas situacoes em seu dia a dia (considerando uma escala entre 1 e 5).
Alternativas: ndo vivo essa situacao (1), vivo pouco essa situacao (2), vivo moderadamente essa situacao (3), vivo muito

essa situacao (4), vivo totalmente essa situacao (5).

r

Os aprisionamentos masculinos ficaram bastante evidenciados em algumas afirmativas. Algumas delas revelaram de forma bastante
intensa a concordancia quanto a viver de alguma forma (moderadamente, muito e totalmente determinada situacao).

66,54% dos homens que responderam a pesquisa afirmam que (em graus distintos) quase nao contam para meus amigos O que
realmente sentem, suas maiores duvidas e medos. Ou seja, 0s homens fecham-se em uma imagem de forca fisica e mental, dividindo

muito pouco dos seus sentimentos mesmo com outros homens. Em paralelo a essa forca, um risco grande para a saude: 63% afirmam
em maior ou menor grau que cuidam “muito pouco” da propria saude.

37,52% vivem moderadamente, muito ou totalmente a sensacao de pouca liberdade para explorar hobbies, talentos ou opcoes de
carreira pouco usuais, por medo de serem julgados como pouco ambiciosos, frouxos ou outra associacao pejorativa.

O receio de ser julgado, como dificiimente seria diferente, também ¢é vivido em graus diferentes na sexualidade. Assim, 30,97% dos
homens que responderam a pesquisa afirmam qgue exploram pouco a sua sexualidade, tanto em relacionamentos casuais como
estaveis, pois tém medo de serem julgados por isso (pela parceira/o e/ou pelos seus pares).

- -
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PRESSOES E SENTIMENTOS QUE HOMENS SUPORTAM
E NAO CONTAM PRA NINGUEM

Como, em geral, médias altas nas questoes significam maior pressao, as
analises a seguir consideram as médias gerais das perguntas da escala.

R

ZO(—J m a WWW.ZOOMA.COM.BR

experience


http://www.zooma.com.br

PRESSOES E SENTIMENTOS QUE HOMENS SUPORTAM
E NAO CONTAM PRA NINGUEM

Diferencas significativas:

* S, SE, NE > CO, Exterior
* CO > Exterior

. N > Exterior

Nivel de concordancia

1 iR

Sudeste Centro-Oeste Nordeste Norte Moro no Exterior

Regiao: p < 0.001
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PRESSOES E SENTIMENTOS QUE HOMENS SUPORTAM
E NAO CONTAM PRA NINGUEM

Obs: Média (Desvio Padrao)

Em média, os participantes vivem um pouco ou moderadamente em situacao de pressao.

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- Total
_______________________________________ GéneroMasculino | GeneroFeminino | T
Sul 2.61(0.6 263 (0.64) 2.61(0.6 .
Sudeste | 26063 i 261(067) | 26(063) |
Centro-Oeste | 257060 | 24408 i 255(06) |
Nordeste | 256(06) . 26063 i 257(06)
Note | 258(063 | 255(068 | 2570064
Exterior | 245(059 | 195053 | 2406
Total i 259(062) | 258(065) | 259(062) |
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PRESSOES QUE VOCE (HOMEM) SENTE

Ainda pensando nas pressoes que os homens vivem, em que medida as frases abaixo representam o que vocé sente?
Alternativas: nao representa nada (1), representa pouco (2), representa moderadamente (3), representa muito (4), representa totalmente (5).

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

N=9.167 1 2 3 4 5 Total
Gostaria de nao me sentir, obrigatoriamente, o responsavel pelo sustento financeiro da casa: 37.32% 18.39% 21.86% 12.78% 0.64% 100%
g;itz)rla de ter mais tempo para passar com minha parceira(o), familia e meus filhos (caso os: 50.37% 12.47% 50.00% 54.689% 59 49% 100%
;Sj(sjt;a;léaodgesgrdnewanlqsinc;unlqcleasdrgzo com minha propria saude do que efetivamente sou, nao 11.50% 14.46% 2154% 5711% 5538% | 100%
Sg;tigiqie me expressar com 0s outros de modo menos duro e/ou agressivo, mas nao sei 3020% | 24.08% | 20.57% | 13.66% 1.50% 100%
Gostaria de cuidar mais de minha aparéncia, sem o medo de ser julgado por isso. 32.40% 24.16% 18.64% 12.90% 11.89% 100%
iGostana de.ter umg relaga/o .mals pro>/<|ma com meus amigos, cqntando mais do que 51729% 51539% 2117% 19.559% 16.02% * 100%
‘realmente sinto, minhas duvidas e até mesmo expressando mais afeto.

iGostgrla de ter mais Ilberda'de para explorar hobbles,. tfalentos ou opgoe§ de carrewa pouco ; 5814% 17.99% 1760% 17.43% 18.849% 100%
:usuais, sem o medo de ser julgado como pouco ambicioso, frouxo ou coisas assim.

:Gostaria de explorar mais minha sexualidade, seja em relacionamentos casuais ou estaveis, 36.85% 17 85% 16.81% 13.23% 15.26% & 100%

‘pelo medo de ser julgado por isso.

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
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PRESSOES QUE VOCE (HOMEM) SENTE

Ainda pensando nas pressoes que os homens vivem, em que medida as frases abaixo representam o que vocé sente?
Alternativas: nao representa nada (1), representa pouco (2), representa moderadamente (3), representa muito (4), representa totalmente (5).

r N

As pressoes sentidas pelo homem, em decorréncia de um ambiente cultural machista, sao principalmente auto-impostas

(outros homens e a propria pessoa), mas também sao reforcadas por muitas mulheres, como o capitulo sobre as relacdes
entre homens e mulheres ja destacou. Isso evidencia o quanto o machismo nao afeta somente as mulheres, vitimas mais
evidentes, principalmente devido a violéncia sofrida, mas também os proprios homens.

Os homens tendem a nao perceber o seus aprisionamentos e pressoes vividas no cotidiano como uma consequéncia do
ambiente culturalmente machista, mas percebem o sofrimento por vezes causado e gostariam de ter outras vivéncias e
iberdades, conforme algumas afirmativas apresentadas na pesquisa deixaram muito claro (em diferentes graus):

45,75% - "Gostaria de me expressar com 0s outros de modo menos duro e/ou agressivo, mas nao sei bem como.”

56,74% - "Gostaria de ter uma relacao mais proxima com meus amigos, contando mais do que realmente sinto, minhas

duvidas e até mesmo expressando mais afeto."

53,87% - "Gostaria de ter mais liberdade para explorar hobbies, talentos ou opcoes de carreira pouco usuais, sem o medo de

ser julgado como pouco ambicioso, frouxo ou coisas assim."

- -
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PRESSOES QUE VOCE (HOMEM) SENTE

Como, em geral, médias altas nas questoes significam maior pressao, as
analises a seguir consideram as médias gerais das perguntas da escala.
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PRESSOES QUE VOCE (HOMEM) SENTE

Obs: Média (Desvio Padrao)

Em média, os participantes sentem que gostariam de sentir moderadamente menos pressao.

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- Total
Género Masculino Género Feminino
Su 273088 | 264086 | 272088 |
Sudeste | 27909 | 300 L 278(09) |
Centro-Oeste | 276(092) | 247087 | 272092 |
Nordeste | 28409 | 275086 | 283089 |
Note 2809 i 268000 L 27909y
Exterior | 26809 | 213094 | 26309 |
Total 1 278009 | 2680089 | 27709 |
/Z0Q0IMa WWW.ZOOMA.COM.BR


http://www.zooma.com.br

PRESSOES QUE VOCE (HOMEM) SENTE

Diferenca significativa
*  M>F (Género)

e ——

Nl’vel de conc:ordéncia

Sexo masculino

. Género Masculino B Género Feminino

Género: p < 0.001
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PRESSOES QUE VOCE (HOMEM) SENTE

(O
S
Diferencas significativas: <_§
« SE>CO S
+  NE>S,CO S
[0
=
e

111 1hi

Sudeste Centro-Oeste Nordeste Norte Moro no Exterior

Regiao: p < 0.001
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PRESSOES QUE VOCE (HOMEM) SENTE

2.71

Diferenca significativa:

. Qutras > Heterossexual

e E——

Nivel de concordancia

Heterossexual Outras

Orientacao sexual : p < 0.01
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ATOS QUE CONSIDERA VIOLENTOS

E comum parceiros afetivos discutirem e viverem situacdes tensas. Em relacdo aos atos abaixo, diga se os considera violentos ou

nao. E, caso sim, o quao violentos eles sao?
Alternativas: ndao é violento (1), € um pouco violento (2), € moderadamente violento (3), € bastante violento (4), € extremamente violento

(3).

N=18.276 Média Desvio Padrdo
EDar sacudidas, apertoes ou empurroes no(a) parceiro(a). 4.29 0.90
EExigir fidelidade amorosa do(a) parceiro(a). 1.88 1.20
:Controlar onde o(a) parceiro(a) vai, 0 que veste, com quem se encontra, 394 110
mexer no celular dele(a) para ver com quem se comunicou. &~ [
:Desqualificar moralmente o parceiro, dizendo que ele ndo € homem o , :
suficiente, que n&o da conta do recado. Ou a parceira, a chamandode : 465 0.70
vagabunda, ou dizendo gque nao e mulher de respeito, i
Dar um tapa na cara do(a) parceiro(a). 4.85 0.54
InS|St|rmU|toparaqueosexoacontega mesmo quando a(o) parceira(o)
L , . 4.38 0.96
Na0 B8t Nada A M. e
Media total 4.00 0.59

/00IMa WWW.ZOOMA.COM.BR

experience


http://www.zooma.com.br

() ATOS QUE CONSIDERA VIOLENTOS

Como, em geral, médias altas nas questoes significam maior percepcao
no carater violento dos atos listados, as analises a seguir consideram as
medias gerais das perguntas da escala.
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ATOS QUE CONSIDERA VIOLENTOS

Obs: Média (Desvio Padrao)

Em média, os participantes consideram os atos como bastante violentos

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Sexo Masculino Sexo Feminino
e T Total
S Género Masculino: Género Feminino Género Masculino, Género Feminino| " " J
Sul . 393(06) | 38(068) | 384(065) | 408(05) |  4(057)
Sudeste | 396 (06) | 39(07) i 391006) | 41405 | 404(057)
Centro-Oeste | 386(066) | 362(078) | 366(067) | 408(05) | 393(063) |
Nordeste | 39(063 | 376(073 | 3770067 | 408(053) | 397(06)
Note . 379(073) | 372(084 | 361(077) | 388(064) |  381(07) |
Exterior { 415(046) | 397(072) | 472(035 | 408(053) |  411(052) |
Total | 393(062) | 381(073) | 38(067) | 41(052 | 4(059) |

/Z0Q0IMa WWW.ZOOMA.COM.BR


http://www.zooma.com.br

@ ATOS QUE CONSIDERA VIOLENTOS

. o S 410

Diferencas significativas: j= 3.80

«  F>M(Sexo) g

*  F>M(Género) §

+ MM >MF. FM oy

*  FF>MF FM é

— Z

Na média, os homens, e 0 género masculino de um Sexo masculino Sexo feminino
modo geral, percebem menos a violencia no dia-a- B Género Masculin B Género Eeminino
dia do que as mulheres e o género feminino como
um todo. Sexo: p < 0.001
Ou seja, os homens estdo sendo violentos com as Género: p <0.001
mulheres sem nem ao menos perceberem. Interacao sexo x género: p < 0.001
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Diferencas significativas entre médias

Diferencas na amostra geral
« S>CO,N

« SE>S, CO, NE, N

« NE>CO, N

- Exterior > Todas as regides

Interacodes:

a) Por regiao

- CO, NE, N: MM > FM

. S, SE, CO, NE: FF > MF

- S, CO, NE: MM > MF

. S, SE, CO, NE, N: FF > FM

ATOS QUE CONSIDERA VIOLENTOS

b) Por relacao Sexo x Género

« MM: S>SE, N & SE> CO, NE, N & NE > N & Exterior > Todas as regides
« MF: 5S> CO & SE>CO, NE & NE > CO

« FM: S > CO, N & SE > CO, NE, N & NE > N & Exterior > Todas as regides

«FF:S>N & SE> S, CO, NE, N & CO, Exterior >N

4.08

/]

Exterior S
415
D/ 33

4y2

4.08

Nivel de concordancia

Sexo Masculino

Sexo Feminino

Regidao: p < 0.001 Interacao regiao X sexo X género: p < 0.001

nero Masculino
nero Feminino

o Geé
B Gé
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ATOS QUE CONSIDERA VIOLENTOS

Obs: Média (Desvio Padrao)

Orientacao sexual

3.89

Diferenca significativa:
Heterossexual > Qutras

T — .

Nivel de concordancia

Heterossexual

Orientacao sexual: p < 0.001

4.03

Qutras

386
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ATOS QUE VOCE JA SOFREU E COMETEU

Dar sacudidas, apertdoes ou empurroes no(a) parceiro(a)

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

: L Sexo Masculino | Sexo Feminino .
-  Género Masculino | Género Feminino | Género Masculino | Género Feminino
Jisofficcometiesseato | 1087(1a3%) | 163(187%) | 149(205% | 1333(156%) |
Nem sofri nem cometi esseato | 5327 (70%) | 542(622%) | 431(592% | 5295(62%) |
Jhcometiesseato | ass@ew | eepom | 4oer | 502(69% |
Jasoffiesseato sy 7emr L so(3en | 1316(54%)
. TOTAL (851%) 8484 (798% - ozeag7%) '

A pouca percepcao de violéncia por parte dos homens fica evidenciada por meio do descompasso entre
violéncia cometida e sofrida: 6% dos homens (cis) afirmaram ja ter cometido esse ato, enquanto que 13,6% das
mulheres (cis) afirmaram ja terem sofrido o mesmo ato de violéncia.
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ATOS QUE VOCE JA SOFREU E COMETEU

Exigir fidelidade amorosa do(a) parceiro(a)

———— SexoMasculino 1T o Fomoina. T
-  Género Masculino | Género Feminino | Género Masculina | Género Feminino
J& Sofri comet esseato. | 3.823(500%) | 385(aa2%) | 345 74w | 4887 (573%)
Nem sofri nem cometi esse ato | 2131(28%) | 242 (278%) | 170(234%) | 1.863(21,8%)
Jicometiesseato | amermg | nomew | wagesw | o73man
Jasofiiesseato e s s L enesw
- TOTALB51%) sasaro8%) e -
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ATOS QUE VOCE JA SOFREU E COMETEU

Controlar onde o(a) parceiro(a) vai, o0 que veste, com quem se encontra, mexer no celular dele(a)

e SexoMasculino | SexoFeminino
-  Género Masculino | Género Feminino | Género Masculino | Género Feminino
Jasoftiecometiossento | 1840(22% | 210510 | 222(305% | 2273(266%
Nem sofri nem cometi esse ato | 3.443(452%) |  341(391%) | 263(361%) | 3.334(391%) |
Jcometiesseate | o3 | 95(09% | 100st | 1030025
Jasofiiesseato o2 | 2masn . 1383 | 1899 (22.2%)
. TOTAL (851%) 5.484 (79.8%) . ezeame) '

Controle também € uma forma importante de violéncia e, por ser muitas vezes mais sutil do que a violéncia
fisica, tende a passar despercebido como um ato de violéncia: 8,3% dos homens (cis) afirmaram ja ter
cometido esse ato, enquanto que 18,3% das mulheres (cis) afirmaram ja terem sofrido controle do parceiro.
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ATOS QUE VOCE JA SOFREU E COMETEU

Desqualificar moralmente o(a) parceiro(a)

———— SexoMasculino 1T o Fomoina. T
-  Género Masculino | Género Feminino | Género Masculina | Género Feminino
Jasofecometicsse ato | 463619 | ssqore | a5eo%) . av@on
Nem sofri nem cometi esse ato | 5.823 (76,5%) | 622 (71,3%) | 526 (72,3%) | 6156 (721%)
Jhcometiessento | ompmy | 46w L aasw | s0@ew
Jasofiiesseato Cloorasn | Me(Ea% . 126(73% | 1653(194%
- TOTAL@51%) sasa(osw e T -
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ATOS QUE VOCE JA SOFREU E COMETEU

Dar um tapa na cara do(a) parceiro(a)

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
1

. Género Masculino | Género Feminino : Género Masculino

\ : L : . Género Feminino
Jasoficcometiosseato 1 spam . wseew | asemm L amean
Nem sofri nem cometi esse ato |  6.231(81,0%) | 685(786% | 550 (755%) | 6.945(814% |
Jecometiessento T enz i o e
Jasofiiesseato oes(zrn . aomasn | so@Er L ar
- TOTAL (851% sagagosn e T

A grande presenca da violéncia no cotidiano, seja a pessoa sofrendo ou cometendo um ato violento (ou

ambos), revela um contexto no qual a violéncia faz parte das relacoes entre 0os géneros. Alarmantes 18,1% dos

homens (cis) e 24,5% das mulheres (cis) ja receberam e/ou deram (ou ambos) um tapa no rosto da parceira e
parceiro.
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ATOS QUE VOCE JA SOFREU E COMETEU

Insistir muito para que o sexo aconteca, mesmo quando a(o) parceira(o) nao esta nada a fim

S SooMascuine 1 oo Fominine T
R  Género Masculino | Género Feminino | Género Masculina | Género Feminino
Jisofticcometiesseato . roman | oagow | aaew | s38@0%
Nem sofri nem cometi esse ato | 4.866 (63,9%) | 546 (62,6%) | 414 (56,9%) | 4.262(49,9%)
Jicometiesseato | iasopeny | tseusa L a@an | 67w
sasofiesseato esomen | espn . 23(2ew | 3479 (@08%)
o TOTAL(851%) sasa(ro8% e -

A insisténcia para que 0 sexo ocorra € um ato de violéncia perigosamente proximo de situacoes de abuso e, por
vezes, acaba por configurar-se em um estupro de fato. Dessa forma, &€ chocante se constatar que 32,8% das
mulheres que participaram da pesquisa ja sofreram pressao dos seus parceiros para fazer sexo, enquanto que
“apenas" 16% dos homens afirmaram terem insistindo muito com suas parceiras para que 0 Sexo acontecesse.
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ANALISE DE CLUSTERS

Atencao! Como entender os clusters?

* A anélise de clusters agrupa os respondentes por semelhanca de respostas de maneira automatica, ou seja, sem inducao da equipe de

pesquisadores ou qualguer forma de classificacao prévia. Os resultados podem ser entendidos como os tipos de brasileiros presentes

na amostra, classificados de acordo com as suas respostas sobre as relacdes de género.

* Os nomes dados aos clusters sao baseados nos padroes de respostas e, portanto, sao fruto da leitura subjetiva da equipe da Zooma.
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ANALISE DE CLUSTERS

Atencao! Como entender os clusters?

...........................................................................................................................................................................................................................................................

Cluster 1 Cluster 2 Cluster 3 Cluster 4 Cluster 5

Conservadora | Conservador | Conservador
quantoa | quanto adife- i quantoa
mulheres | rentes papéis | homens

~ Feminista Machista
(ou-machista) . (Extremo)

391%  87%  209%  170%  143%

@® Feminista

® Machista

@ Conservador quanto a mulheres

® N3o machista, mas sem igualdade
Conservador quanto a homens
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&) ANALISE DE CLUSTERS

Introducao

Os cinco perfis de brasileiros identificados compoem um espectro do mais machista ao menos machista.

Em meio aos dois extremos, foram identificados trés outros perfis com caracteristicas relacionadas a distintas formas de conservadorismo
em termos de papéis e géneros: em relacao ao lugar (papel) da mulher, ao lugar (papel) do homem, e em relacao a homens e mulheres
ocuparem diferentes papéis. Ou seja, este ultimo perfil € conservador quando a mudancas de “lugar" por parte do homens e mulheres,
frente ao status quo, ao que foi convencionado pela sociedade patriarcal.

Assim, os cinco perfis (clusters) identificados dentre os respondentes da pesquisa oferecem um retrato de como os brasileiros e
brasileiras se relacionam com a questao de género, como vivenciam os valores machistas e de igualdade de género no seu cotidiano.
Além disso, os perfis retratam os modos como as pessoas exercem cobrancas as mulheres e homens a sua volta, seja em ambiente
doméstico ou profissional, e também em relacao a si mesmos - homens e mulheres.

Cabe salientar que todos os 5 ilustres levam em graus diferentes “tintas" de crencas machistas. Mesmo o perfil mais identificado com o
idedario feminista possui algumas crencas e/ou comportamentos associados ao machismo. Isso reforca ainda mais o quanto o Brasil vive
uma cultura marcadamente machista nos mais diversos ambitos.
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ORGANIZACAO DOS CLUSTERS (CENTROS DE CLUSTERS)

O centros finais dos clusters partem da analise fatorial realizada em relagcao a questao:

- "Fala-se muitas coisas sobre a relacao entre homens e mulheres e suas diferencas. Manifeste seu grau de concordancia em
relacao as frases a seqguir."

Eles indicam a relacao entre a média de cada cluster e a média de toda a amostra para cada fator.

« Um centro positivo indica que os integrantes do cluster concordaram mais do que a amostra geral com as frases daquele fator.

« Da mesma forma, um centro negativo indica que os integrantes do cluster concordaram de forma inferior a média.
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ORGANIZACAO DOS CLUSTERS (CENTROS DE CLUSTERS)

Quanto maior a magnitude do centro em mddulo, mais distante o comportamento ou opiniao médio
do cluster esta do comportamento ou opiniao médio da amostra.

Para facilitar a visualizacao dos centros de clusters, no proximo slide sao indicadas novamente as frases que integram cada fator e,
em seguida, cada um deles tem seu valor expresso por meio da legenda abaixo:

+++ Os integrantes do cluster concordam muito mais que a média com as frases do fator.

++  Os integrantes do cluster concordam moderadamente mais que a média com as frases do fator.
+ Os integrantes do cluster concordam um pouco mais que a média com as frases do fator.

- Os integrantes do cluster concordam um pouco menos que a média com as frases do fator.

- - Os integrantes do cluster concordam moderadamente menos que a média com as frases do fator.

--- Os integrantes do cluster concordam muito menos que a média com as frases do fator.
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ORGANIZACAO DOS CLUSTERS (CENTROS DE CLUSTERS)

Retomando a ANALISE FATORIAL apresentada anteriormente

FATOR 1: Lugar do homem (afirmativas associadas ao tema)

Homem que € homem transa mesmo sem muita vontade, ndo nega fogo.
Homens heterossexuais, cedo ou tarde, querem fazer sexo com suas amigas.

Um homem nunca deve levar desaforo pra casa, mesmo que se arrisque em uma briga.

Um homem sem trabalho nao é homem.

Nas decisdes importantes, € justo que na casa o homem tenha a ultima palavra.

FATOR 2: Lugar da mulher (afirmativas associadas ao tema)
e Mulheres deveriam decidir se a prioridade na vida delas € a carreira ou os filhos.

« Mulheres devem tomar cuidado com a roupa que usam para nao serem muito provocativas.
. E dificil obedecer ordens de mulheres no trabalho.

« No trabalho, os homens normalmente sao melhores que as mulheres nos mesmos cargos.

« Quando se trata de negdcios € melhor ter homens nos postos de comando.

e Mulher que anda com camisinha é safada.

« Aresponsabilidade de evitar gravidez é principalmente da mulher.
« Nas decisdes importantes, € justo que na casa o homem tenha a ultima palavra.

FATOR 3: Responsabilidades (des)iguais (afirmativas associadas ao tema)

Homens e mulheres NAO deveriam dividir por igual o trabalho doméstico.
A politica seria melhor se NAO tivesse mais mulheres em postos importantes.
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ORGANIZACAO DOS CLUSTERS (CENTROS DE CLUSTERS)

Centros dos clusters

..................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Feminista =~ Machista | Conservadora . Conservador | Conservador

Cluster . a . ; ; e
(Perfil menos | (Perfil extremo | quantoa | quantoadife-: quantoa
machista) | machista) | mulheres | rentes papéis | homens
FATOR 1: Lugar do homem _ + + i} _ 4 4+
FATOR 2: Lugar da mulher _ 4+ + + + + _ _
FATOR 3: Responsabilidades (des)iguais _ + __ + 4+ + _
Concorda mais . |
‘Concorda menos . ‘Concorda mais ‘Concorda menos iConcorda mais
; L ‘que a media com ; |
‘que a meédia com | .com as crencas  iem geral comas icom as crengas
5 tudo o que se ; , . ; _
tudo o que se g . 'sobre diferencas idiferencas ente 0s isobre diferencas
. o g . refere a diferencas: g g
Breve descricao refere a dlferengaS;de anero. Perfi da mulher em Sexos, mas .do homem em
‘de género. Perfil 9¢ relacdo aos .concorda mais queirelacdo as ,
o o ‘mais identificado | L .y ; s
‘mais proximo de | homens e menos inao deve existir  imulheres e menos
| . .com valores 5 . ) | . =
valores feministas. machistas .com as demais.  iigualdade. .com as demais.

..................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
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ANALISE DE CLUSTERS

Sexo e Género

Género
Caracteristicas Sociodemograficas ———  Masculino . Feminino |
Sexo Masculino  3052(380%) 191<24/>3243<404/>
biolégico Feminino  242(30%)  4.552(566%) 4_7_?_4___(_5?__63/9) _____
3.294 (41,0%) 4743 (59,0%) ’_ ________________ 8.037
Participacdao em associacoes Idade Escolaridade
T — T — s ——

(1299)

21.4%

(1742) , 32.2%

(2707)
36.8%
(2997)

: | 22.3%
(1279) L (1821)
39% 5.8%

(476)

(318\)

. 57.9%
63.9% (4715)

(6251)
(5206)

46.6%
(3798)

® Sul @ Participo ® 16 a 17 anos ® N3o estudou/Fundamental ® Heterossexual
® Sudeste ® J3 participe ® 18 a 24 anos ® Ensino Médio/Técnico ® Homossexual
® Centro-Oeste @ Nunca, mas gostaria ® 25a29anos ® Ensino Superior ® Bissexual
® Nordeste ® Nunca, ndo gostaria ® 30 a 60 anos ® Pos-Graduacio ® Assexual
© Norte @ Outro
@ Moro no Exterior
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ANALISE DE CLUSTERS  wovcres wos

________________________________________ Género
Caracteristicas Sociodemograficas e Masculino Feminino .
 Sexo Masculino 1197 (672%) 292 (164%) 1489 (83,6%)
bioloégicolFeminino = 71(40%) @ 222(12,5%) @ 293 (16,4%) |
1268 (712%)  514(288%) . 1782
Participacdao em associacoes Idade Escolaridade Orientacao sexual
T — T —— —T—— B — I ——

6.1% (111)

1.3%
(24) 0.4%(/)

0.8%(14)

69.0%
(1251)

® sul ® Participo ® 16 a 17 anos ® N3&o estudou/Fundamental ® Heterossexual
® Sudeste ® Ja participe ® 18 a 24 anos ® Ensino Médio/Técnico ® Homossexual
® Centro-Oeste ® Nunca, mas gostaria ® 25a29anos @ Ensino Superior @ Bissexual
® Nordeste ® Nunca, ndo gostaria ® 30a60anos ® Pos-Graduacgdo ® Assexual
@ Norte @ Outro
® Moro no Exterior
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ANALISE DE CLUSTERS  seeere we

________________________________________ Género
Caracteristicas Sociodemograficas e /= Masculino Feminino =
CLUSTER 3: CONSERVADORA QUANTO A MULHERES ~ Sexo Masculino | 151/(351%)  132(31%) . 1649 (38,2%) .
biolégico Feminino = 209 (4,8%)  2.461(570%)  2.670 (61,8%) :
1726 (40,0%)  2.593 (60,0%) | 4319 |
Regiao Participacdao em associacoes Idade Escolaridade

1.0%

\ 9.9%
(43)

(434)

21.4%
| (934) 26.4% 4.2%
50% (1151) (185)

220)

32.8%
(1431)

38.3% .
(1672) 33.0%

(1440)

79.9%

54.7% (3487)

(2387)

59.5%
(2594)

44.6%

(1945) 23.9%

(1044)

® Sul @ Participo ® Heterossexual

® N3o estudou/Fundamental

® Sudeste ® J4 participei ® 16417 anos ® i R ® Homossexual
® Centro-Oeste ® Nunca, mas gostaria ® 18 a 24 anos ® =nsino MediorTecnico ® Bissexual
@® Nordeste ® Nunca, ndo gostaria @ 25a29anos ® =nsino Superior ® Assexual
© Norte ® 30460 anos Pos-Graduagao @ Outro
® Moro no Exterior
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ANALISE DE CLUSTERS seeciee e

......................................................................................................

Caracteristicas Sociodemograficas J— — ~ Masculino . Feminino

CLUSTER 4: CONSERVADOR QUANTO A DIFERENTES PAPEIS

Regiao Participacdao em associacoes Idade Escolaridade

1.3%
(47)

16.0%
28.5% (567)
37.5% (1008)

44.8% (1327) 33.7%

(1582)

(1194)

84.9%
(3007)

54.2%
(1918)

® su @ Participo ® 16 a 17 anos ® N3o estudou/Fundamental @® Heterossexual
@® Sudeste ® Ja participe ® 18a 24 anos @® Ensino Médio/Técnico ® Homossexual
® Centro-Oeste ® Nunca, mas gostaria ® 25329 anos ® Ensino Superior @ Bissexual

@® Nordeste ® Nunca, ndo gostaria ® 304260 anos ® Pos-Graduagéao ® Assexual

@ Norte @ Outro

® Moro no Exterior
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Sexo e Género

ANALISE DE CLUSTERS

Caracteristicas Sociodemograficas

"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""

...............................................................................................................................................................................................................................

CLUSTER 5: CONSERVADOR QUANTO A HOMENS ~ Sexo E_Mﬁ__S_EH_'_iH__Q ____________________ 1810(614%)380(129%)2190(743%)
biolégico Feminino 139 (47%) . . 617.(209%) . . 756 (25,7%)
1.949 (66,2%) 997(33,8%) | 2.946
Regiao Participacdao em associacoes Idade Escolaridade Orientacao sexual
E I — e T —— B —

0:6%

{19)
| 201%
(600
59%
("R7)

40.3%
(1201)

® Sul

(104)

2.3%
(69)

49.8%

(1484) 44.4% 42 .0%

(1323) (1252)

@ Participo

® 16 a17 anos

0.9%
(26)

19.2%
(573)

60.2%
(1793)

@® N3o estudou/Fundamental

6.9%(207)
1.5% |
(46) 0.8%(9)

0.2%(5)
|

® Heterossexual

® Sudeste ® Ja participei ® 18 a 24 anos ® Ensino Médio/Técnico ® Homossexual
® Centro-Oeste ® Nunca, mas gostaria ® 254329 anos @ Ensino Superior ® Bissexual
® Nordeste ® Nunca, ndo gostaria ® 30360 anos ® Po6s-Graduacao ® Assexual
@ Norte @ Qutro
® Moro no Exterior
/00IMMa 106 WWW.ZOOMA.COM.BR

consumer experience


http://www.zooma.com.br

ANALISE DE CLUSTERS

Comparacao entre clusters

Padroes de respostas (Médias)

...................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

ENa sua opnjlao, §X|ste m.achlsmo no Brasﬂ? | 597 5 56 294 5 86 5 84
Escala: 1=Ndo existe; 2=5im, Um POUCO; 3=Sim, MU0 ]
Vocé diria que o machismo é...

éEscala: 1=Bom para os homens e para as mulheres; 2 = Bom para os homens e
Eruim para as mulheres (ou vice versa); 3= Ruim para 0s homens e para as
moheres e
O quao machista vocé se considera, pensando nas suas atitudes do dia a dia? | : : | :

Escala: 1=Nada machista; 2=Um pouco machista; 3=Razoavelmente machista; 173 236 178 . 182 | 2,01

§4=Bastante machista; b=Extremamente machista

...................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Vocé diria que o feminismo é... (valores menores sdo os melhores resultados)
Escala: 1=Bom para os homens e para as mulheres; 2 = Bom para os homens e

» . Ao 1,25 2,42 1,39 1,72 1,75

ruim para as mulheres (ou vice versa); 3= Ruim para 0s homens e para as

L VU AN 0 S ——

" Mesmas cores indicam diferenca insignificante a 0,05%. Legenda:

S S S - . S N 5°
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ANALISE DE CLUSTERS

Comparacao entre clusters

Padroes de respostas (Médias)

...................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

‘O qudo favoravel ao feminismo vocé se considera? | :
Escala: 1=Nada favoravel;, 2=Um pouco favoravel; 3=Razoavelmente favoravel; 424 ¢ 200
4=Bastante favoravel; 5=Extremamente favoravel ’ ’

...................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Vocé diria que existe desigualdade de direitos e oportunidades entre homens e

mulheres no Brasil? | :
EEscaIa. 1=Nao existe nenhuma forma de desigualdade; 2=Existe bem pouca 4,22 3,24
desigualdade; 3=Existe uma moderada desigualdade; 4=Existe bastante 5 5
Edesigualcade; 5=EXxiste uma extrema desigualdade

Na sua opinido, isso é um problema?

EEscala: 1=Nao é um problema; 2=Problema pouco importante; 3=Problema
moderadamente importante; 4=Problema bastante importante; 5=Problema
extremamente importante

"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""

‘Na sua opinido se houvesse mais igualdade de direitos e oportunidades entre
homens e mulheres, seria:
iEscala 1=Ruim para os homens e para as mulheres; 2=Bom para os homens e

...................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................
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ESCALA PARTE 1: 1=Nao vivo essa situacao, 2=Vivo pouco essa situacao, 3=Vivo

@ Ve
ANAL I S E D E C LU S I E RS moderadamente essa situa¢ao, 4=Vivo muito essa situac¢ao, 5=Vivo totalmente essa situacao

Compa ra(;éo entre Clusters moderadamente, 4=Representa muito, b=Representa totalmente

....................................................................

....................................................................

Prisoes masculinas

. PressBes e sentimentos
. que homens suportam e

. Nao contam pra ninguém

ESCALA PARTE 2: 1=Ndo representa nada, 2=Representa pouco, 3=Representa

.............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

5 : . Conserva- | Conservador iConservador:
Média por Cluster > Feminista | Machista : dora quanto ; quanto a dife-:| quantoa
5 | . a mulheres | rentes papéis | homens

.............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

'Sou o responsavel pelo sustento financeiro da casa 224 0280 i 240 i 241 240
Tenho pouco tempo para passar com minha parceira(o), familia e meus filhos (casoostenha) &+ 220 260 & 229 &' 226 24
Cuido pouco de minha propria saude 2,91 3,10 2,92 2,77 3,09

............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
...........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

:Quase ndo conto para meus amigos o0 que realmente sinto, minhas maiores dlvidas e medos. i 3,08 . 345 3,18 i 3,02 i 3,45

. . . . 2,20 2,45 2,31 215 2,39

Parteq 12 por medo de ser julgado cOmMo poUCO ambiCiosO, frOUX0 OU COISaS @SSIM.
arte1 E . : : . : Lo :

EExploro pou;o minha sexualidade, seja em relacionamentos casuais ou estaveis, pois tenho medo de ser 506 519 213 199 504
JUI GRG0 DO 1880,
. MediaGeralParte1 250 | 28 : 258 i 248 272 |
Gostaria de ndo me sentir, obrigatoriamente, o responsavel pelo sustento financeirodacasa . 2ol i 290 290 209 229
Gostaria de ter mais tempo para passar com minha parceira(o), familia e meus filhos (caso os tenha) 315 i 322 o324 297 i 326

EGpstarla de ser mais cuidadoso com minha propria saude do que efetivamente sou, nao cuido tao bem de 344 3133 344 318 355
R s, U s SR
Prisdes masculinas  |Gostaria de me expressar com os outros de modo menos duro e/ou agressivo, mas ndo sei bem como. i 246 4+ 200 & 293 i 231 2,73 ]
PressBes que vocé sente (Gostaria de cuidar mais de minha aparéncia, sem o medo de serjulgadoporisso. . 245 254 254 | 228 . 259

: EGpstarla cile-ter uma /relagao mais proxima Com-meus amigos, contando mais do que realmente sinto, 505 563 305 565 50
Parte2 12 minhas duvidas e ate MesSmMO eXPreSSaNd0 MalS AlC 0.

a Gostaria de ter mais liberdade para explorar hobbies, talentos ou opcdes de carreira pouco usuais, sem o

. N ) . 2,82 2,74 2,93 2,60 2,90
‘medo de ser julgado cOMO POUCO ambiCiosO, fTOUX0 OU COISaS aSSim. b

EGos-tarla de exp'lorar mais minha sexualidade, seja em relacionamentos casuais ou estaveis, pelo medo de 5 61 535 565 5133 555
SOl JUIGAAO PO IS0,
e iMedia Geral Parte 2 280 272 i 286 i 256 285

1 Perguntas aplicadas apenas a sexo bioldgico masculino. gLegenda:

.....................................................................

.....................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................



ANALISE DE CLUSTERS

Compa ra(;éo entre clusters 1=N3&o é violento, 2=E um pouco violento, 3=E moderadamente violento,

4=F bastante violento, 5=F extremamente violento

......................................................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................................................

: : . Conserva- | Conservador | Conservador
Qu3o violentos s3o os atos abaixo? * . Feminista | Machista : dora quanto iquanto a dife-: quantoa :
’ ’ . a mulheres {rentes papéisi homens

................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Dar sacudidas, apertoes ou empurroes no(a) parceiro@) 444 i 376 L 439 a8 an
Exigir fidelidade amorosa do(a) parceiro(@) 198 152 . 196 & 180 i .70 .
Controlar onde o(a) parceiro(a) vai, 0 que veste, com quem se , : | : :

Eencontra, mexer no celular dele(a) para ver com quem se 4717 3,11 405 3,79 3,70
icomunicou 5 5 | | 5

................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

EDesquaIiﬂcar moralmente o parceiro, dizendo que ele nao € :
homem o suficiente, que ndao da conta do recado. Ou a parceira,

: N 47 492 : 4 4

a chamando de vagabunda, ou dizendo que nao € mulher de © 473 2> o0
ISy oL 1 I P T e .
Dar um tapa na cara do(a) parceiro(@) 4490 ¢ 463 489 i 477 484
éln5|st|r mU|toNpara q/ue O sexc? aconteca, mesmo quando a(o) 4583 364 453 491 412
parceira(0) N0 esta Nada @ fIM
Meédia Geral 414 348 409 = 388 i 384 .
*Mesmas cores indicam diferenca insignificante a 0,05%. ¢ Legenga:

/|O 20 30 40 50

................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
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ANALISE DE CLUSTERS

Comparacao entre clusters
Vocé ja sofreu ou cometeu os atos abaixo?

........................................................................................................................................................

. Nem cometi

Ja sofri .
B e nem sofri :
Dar sacudidas, apert(”)es ou empurr695 no(a) Cluster 1: Feminista ~  ERUIEAGIY 989(13’2%)5014(66’8%)
parceiro(a). Cluster 2: Machista 280 (20,6%) ! 125(3,2%) : 143(105%) 81(59,7%) |
e — Cluster 3: Conservadora quanto a mulheres OO . 252(6,3%) 522 (13)1%) : 2.596(65,3%):
Cluster 4: Conservador quanto a dif. papéis 330(121%)1770(651%)
Cluster 5: Conservador quanto a homens 406 (16,7%) | 194 (8,0%) | 291(12,0%) | 1.542 (63,4%).
"""" Jasofie © .. .. . i Nemcometi |
i . Jacometi | Jasofri : .
ecometi - & i nemsofri |
Exigir fidelidade amorosa do(a) parceiro(a). Cluster 1: Feminista ........ / 30(97%)793(106%)1875(250%)
L — SE——— C |uster 2: Machista 691(50,8%) i 203 (14,9%) | 149 (1,0%) | 316 (23,3%) |
Cluster 3: Conservadora quanto a mulheres PRy RVA]  427(107%) 423 (10,6%); 1042 (26,2%)
Cluster 4: Conservador quanto a dif. papéis KXy 326 (12,0%) 317 (117%) | 656 (24,1%) |
Cluster 5: Conservador quanto a homens = EFEpIRYIIN 304 (12,5%) | 297 (12,2%); 580 (23,8%) |
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ANALISE DE CLUSTERS

Comparacao entre clusters
Vocé ja sofreu ou cometeu os atos abaixo?

............................................................................................................................................................

Jasofrie | . ) . i Nem cometi
. Jacometi | Jasofri .
.cometi oo .l nemsofri
Controlar onde o(a) parceiro(a) vai, 0 que veste, Cluster 1: Feminista 1824(243%)742(99%)1698(226%)3237(432%)
com quem se encontra, mexer no celular dele(a) Cluster 2: Machista & 411(302%)  195(143%) . 280(206%) =473 (34,8%)
para ver com guem se comunicou. Cluster 3: Conservadora quanto a mulheres ___9_?9__(_;_4__@%_)_ ___________ 373(9,4%) | 875(22,0%) : _1_ 749 (44,0%)
JE— Emll Cluster 4: Conservador quanto a dif. papéis ____?_9__2____(_2_5_’?%)__; _______ 337 (12,4%) . _5__8__5____(_2_1_z_f?_%)___;__1_:99__3__(_4_9_’__2__%_)__'
Cluster 5: Conservador quanto a homens 694 (28,5%) | 239 (9,8%) | 5/1(23,5%) ;| 929 (38,2%)
"""" Jasofie | ., .. | . Nemcometi
. Jacometi @ Jasofri ,
cometi g g g nem sofri
Desqualificar moralmente o parceiro, dizendo que Cluster 1: Feminista
ele ndo é homem o suficiente, que ndo dé conta do L& 1Lsiieie Za i ee gl
recado. Ou a parceira, a chamando de vagabunda, Cluster 3: Conservadora quanto a mulheres
ou dizendo que ndo € mulher de respeito. Cluster 4: Conservador quanto a dif. papéis

— BB Cluster 5: Conservador quanto a homens
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ANALISE DE CLUSTERS

Comparacao entre clusters
Vocé ja sofreu ou cometeu os atos abaixo?

........................................................................................................................................................

Jasofrie A . i Nem cometi :

. i Jacometi | Jasofri | .

. cometi - i . nemsofri

Dar um tapa na cara do(a) parceiro(a). Cluster 1: Feminista , 394(53%) | 559 (75%) 6.223(83,0%);

.......................................................................................................................................................

O — PSS Cluster 2: Machista 47 (3,5%) 188 (13, 8%) 1.026 (75,5%)

.......................................................................................................................................................

Cluster 3: Conservadora quanto a mulheres 237 (6,0%) 319 (8,0%) - 3.237 (81,4%)!

Cluster 4: Conservador quanto a dif. papéis , 127 (47%) | 250 (9,2%)E 2.211 (81,4%)

"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""

Cluster 5: Conservador quanto a homens , . N3(4,6%) | 299 (12,3%) 1.895 (77,9%)

........................................................................................................................................................

Jasofrie | . . . .. i Nemcometi
. Jacometi | Jasofri | :
cometi g = g nem softri

Insistir muito para que 0 sexo aconteca, mesmo Cluster 1: Feminista
quando a(o) parceira(o) nao esta nada a fim. Cluster 2: Machista
T — B C|uster 3: Conservadora quanto a mulheres
Cluster 4: Conservador quanto a dif. papéis
Cluster 5: Conservador quanto a homens
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PARTICIPANTES

21.912 pessoas responderam além das 3 perguntas iniciais
(Estado onde moram, idade e escolaridade).

Considerando que alguns perfis de pessoas com inclusao digital limitada
foram pouco presentes na amostra, optou-se por exclui-las da analise, a fim
de evitar distorcoes nos resultados. 20.883 pessoas fecharam os critérios
adicionais de inclusao:

<= 60 anos, >=16 anos, >= R$880,01 de renda familiar

A amostra final foi de 20.847 pessoas, apds exclusdo de 36 casos de

respostas repetidas.
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SEXO x GENERO

L * Sexo vs. Género (% do total geral de participantes)
* Sexo bioldgico
— 51% masculino, 49% feminino  Género/Sexo  Masculino Feminino
* Género ~ Masculino 9170 (44%) 383 (4,2%)
_ | o Feminino 1342 (6,4%) | 9183 (44%)
438,2% masculino, 50,5% feminino, 1,3% outro.
Outro 126 (0,6%) 143 (0,7%)
A participacao na pesquisa foi voluntaria e livre de quotas pré-definidas em
relacao aos seus participantes. Ainda assim, a proporcao obtida entre pessoas
dos sexos feminino e masculino foi semelhante a identificada na Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilio, divulgada pelo IBGE em 2013.
Z00IMa
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SEXO x GENERO: OUTROS

_9_?'_’559_?‘_ genero (230 respostas) ________ Frequencia _______ Percentagem
Demigénero / Intergénero / Andrégino_ | 43 _— 187
Serhumanofpessoa) i 42 i 183
Orientacao sexual (hetero, homo, bi, assex) { 2 S O .
Muher/Feminina & 20 i 87
HOMem ] 6. _ 70 ,
Generofluido(queer) & I 6] ]
Como eumesmo, pelomeunome i 1 2 _— 52 ]
Feliz, bonzinho, jovem,legal i 9 S 39 ]
Diferente, Gnico, mutante & 9 . o 39 ]
Neutro, indiferente,normal & 7 i 30 ]
Sem ItUIOS T e 30 . .
Ageﬂero5 _______________ 22
Natural, animal,livie A o 7 ,
Outros (mde,negra) & 4 i ] 7
Outros (I6gico, esporadico,mestre) 4 i o
Ndo entendi/Ndosel i I 5T
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IDADE
Média de idade

27,84

dnos
(DP=8,57)
Frequéncia Percentagem
16-17 anos
106451 ____________ @® 16-17 anos
i} : : i 36.3% ® 18-24 anos
1824an057572 __________ 3 63 (7572) ® 25-29 anos
25-29 anos 5065 243 ® 30-60 anos
30-60 anos 7146 3473
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PROPORGAO SEXO x GENERO

ldade / Género Masculino Feminino Masculino Feminino
batanes | opEw | MG m28% | 505(55% |
Ba2danos | 690(402% | 5BE82Y | 37EsS% | 295202%) |
25a20mnos | 2305(5tY | :eEs2w | 570w | 220204%
0ae0amos | 2626008% | 420(13% | 296(335%) | 3520(384% |
"""""" o | ovoWasw | Ba2e5% | eea@dy | ow3wasy |

Atencao! As analises deste ponto em diante nao incluem outros
géneros, pois 0s respondentes totalizam menos de 1% da amostra.
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REGIAO ONDE MORA

---------------------------------------------------------------------------------------

Frequéncia Percentagem
Sul 4456 214

Sudeste 9117 43.7 ® Sul
--------------------------------------------------------------------------------------- ® Sudeste
..... C entrO_OeSte_2342112 ©® Centro-Oeste

Nordeste 3.639 175 ® Nordeste
--------------------------------------------------------------------------------------- Norte

Norte 1.095 5.3 ® Moro no Exterior
Moro no Exterior 198 0.9
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REGIAO + PROPORGAO SEXO x GENERO

Sexo Masculino Sexo Feminino
e et el il S bbbt Total
Regiao /Género Masculino Feminino Masculino Feminino

""""""" Sul | oMpoan | 227069% | TeI(82% | 2135(32% | 4397(214%)
""""" Sudeste | 4199(458% | S72(426%) | 201(33%) | 3939(429%) | 9001437%)
""" CentroOeste | 1099(2% | 200(43% | W5(39 | 899(08% | 233(12%)
""""" Nordeste | 1540 (168% | 271202% | 197(223% | 1585(73% | 3593(75%)
C Neme 30443% | 65@E% | M6 | 50555 | 1080(52%
 EBderor | 07 | 705% | 303% | 12003% | 19409%
ot omOWAG% | 1B4265% | 88343%) | 9183(446% | 20578(00%
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ORIENTACAO SEXUAL

---------------------------------------------------------------------------------------

Frequéncia Percentagem
iHeterossexuaI 17110 82 |
EHomossexuaI 906 4.3 .
T Sy T
gAssexual 110 0.5
oo 43 i 12 |

Z00IMa

consumer experience

® Heterossexual

® Homossexual

©® Bissexual

® Assexual
Norte

82.1%
(17110)
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ORIENTACAO SEXUAL: OUTRAS

Outra orientacao (240 respostas) i Frequencia i Percentagem

e 84 | 350 |
Heterossexual flexivel o mmmm— - 37 . 154
Semrétulos Ty 8 i 75
Polissexual AR . 67
bredominantemente heterossexual i 18 i 67
Demissexual i & i 58
Outros (queer, ginossexual, narcisita, transsexual, bissexual, ace gray, androssexual) | no . 46
Heterossexual - 6 . 25
bredominantemente homossexual T g 133
Feminina, mulher - 3 - 13 '
Assexual e 2 i 08
Cissexual T A T 04 '
outros e 7 i 29
Naosel e g g
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ORIENTAGAO SEXUAL (RECODIFICADO)

As respostas foram agrupadas de acordo com 0s seus significados, respeitando as
declaracoes dadas pelas pessoas participantes.

---------------------------------------------------------------------------------------

Frequéncia Percentagem
Heterossexual i 17116 821 J
El_-_lng?_S__e_?gl_J_@_l ________ ___________ 208 ____________ 44 @® Heterossexual
B : : 1 ® Homossexual
Blssexual, ......... 2556123 ____________ ©® Bissexual
Assexual i MO i 05 9 Assexu
E E (17116) .
outro . 57 .. R 08 ... ;
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ORIENTACAO SEXUAL (RECODIFICADO) +
PROPORCAO SEXO x GENERO

Sexo Masculino Sexo Feminino
‘orientacdo / Género ! Masculino | Feminino | Masculino | Feminino |
Heterossexual | 7768 (847%) | 1277(95.2%) | 790(89.5%) | 7162 (78%)
Homossexual |  628(68%) | 501%) 12(14%) | . 223 (2.4%)
Bissexual | M (78%) i 44(33%) i 74(84%) | 1653(18%) |
Assexual 3103%) 5(04%) i 2(02% i  57(06%)
outro i 32(03% i  101%) i 5(06% | 88(%) |
TOTAL (987%) i 10512 (98,8% i 10.066 (94,6%) |
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ESTADO CONJUGAL

14.6%
_________________________________________________________________________________________________ (3034)
Frequéncia Porcentagem

Casado(a) / Unido estével 3.034 14.6 . 12.0%
bbbt Ao aiaiainiieeteietotsieinisi ikt : 2493
:Mora com parceiro(a) § 2.493 § 12.0 ( )
T T TR AT R 40% (g20)
Solteiro(a), mesmoque i 1394 i 547 (11394)
icom relacionam. estavel : ¢
Vilvo(a) 45 0.2
ouro = 5 i o1
Embranco __________ 3037 ______________________ 146 _____________ @ Casado(a)/Unido estavel

@® Mora com parceiro(a)

@ Separado(a)

® Solteiro(a), mesmo que com relacionam. estavel

Viavo(a)
® Outro
@ Em branco
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ESTADO CONJUGAL + PROPORGAO SEXO x GENERO

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Sexo Masculino Sexo Feminino
T Estado conjugal / Género i Masculino | Feminino | Masculino : Feminino
Casado(a) / Unido estavel i 1280 (17%) | 157 (18.3%) | 16 (16.3%) | 1454 (172%) |
Mora com parceiro@ i 045 (12.5%) | 134 (156%) | 05(13.3%) | 1283 (15.2%)
Separado@ i 270(36%) i M@48%) 50 (7%) | 460 (5.4%) |
‘Solteiro(a), mesmo que com relacionam. estével | 5.035 (667%) | 524 (611%) : 444 (62.3%) & 5.230 (61.9%) :
viavo@ i 16(02%) |  1(01%) i 8(11%) | 20(02%)
outro 5(01%) i 1(01%) i 00% | 6(01%) |
:""""""""""'""" TOTAL(843% i 8409(79%) i 0166 (86,2%) |
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---------------------------------------------------------------------------------------

Frequéncia Porcentagem
Branca i 1397 i 547 ]
Preta 1187 57 ’ =279,
oy . : 21.2% .
Parda i 449 212 (4419) (11397
Amarela_ 406 19 ]
Indigena___ i 01 [ 05 ... |
“Miscigenagdo” | 196 _— 09
Outra 129 ’ 0.6
2 ® Branca @ Preta ® Parda ® Amarela
:Em branco ¢ o2 ¢+ 144 Indigena @ "Miscigenacdo" @ Em branco Em branco
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COR + PROPORGAO COR x GENERO

: Cor / Género ‘ Sexo Masculino : Sexo Feminino .
T  Masculino | Feminino |  Masculno |  Feminino
Branca . 4771(631% | 490(57% | 387(541%) | 5624(664%)
Preta i 517(6:8%) | 64(74%) i 52(73%) | 532(63%)
Parda | 1960(259% | 269(313%) | 232(324%) | 1901(225%)
Amarela i 135(08%) | 18(21% | 32(45% | 214(25%
Indigena i 35(05% i 506% L 70% 50 (06%)
Miscigenagdo i 2201% i 5(06%) i 507% 1 970%
- TOTAL(844%) | 8418(790%) | 9181(863%) |
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ESCOLARIDADE

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Escolaridade Frequéncia Percentagem
Nenhum/Nuncaestudei i o i 00 |
Fundamentalincompleto/interrompido | 33 i 02 ]
FuTCEmENE] e CUrse 2/ o1 ..
._:_L_J_r_w_cg_gmenta completo 81 ------------ O4 -------------
Médio incompleto / interrompido | 32 i 06 |
Médioemcurso i 767 i 37
Mediocompleto bl 0402 G 67
Tecnico incompleto /interrompido 60 0,3
r"écnico emeurso i 15507 -------------
Técnico completo i 445 i 21 |
Superior incompleto / interompido {1506 § 72
Superioremcurso i 5650 1 2%
r?‘ﬂ.?.?ﬁ‘.‘?ﬁf?.@?'.??? _______________________________________ 18105 | 21
i?_g)_;;_g_r_z_a_c;_gagéo ncompleta / interrompida | 6 OO ----------------------- 29 ------------
pos-graduacioemcurso 4 1194 i 57
Posgraduacgocompleta b AT G200
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ESCOLARIDADE (RECODIFICADA)

0.7%

(150)
Educacéo . Frequéncia : Percentagem 14.2%
000 e D ; 28.6% (2961
:Nunca estudei, Ensino Fundamental : 150 5 0.7 5 (5971)
EEnsino Médio, Curso Técnico 2961 14,2 .
ESuperior i 11765 56.4 '
EPés-graduagéo § 5971 28.6 56.4%

""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" (11765)

Para simplificar a compreensao, as respostas foram

reagrupadas, o gue uniu em uma categoria pessoas com

® Nunca estudei, Ensino fundamental

graduacao completa, interrompida e universitarios e ® Ensino Médio Curso Técnico

- L L ® Superior
universitarias, por exemplo. ® Pos-graduacio

R ———————————==—=—=——,
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ATIVIDADE REMUNERADA

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

: A 14.9%
. Frequencia Porcentagem (3113)
Sim i 12.049 57.8
N&o—mas procurando 2.624 12.6
Nao—nem procurando 5 1.949 9.3 _A
E\é’o—aposentado(a) 65 0.3 57.8%
e i (12049)
:Ndao—dono(a) de casa : 179 5 0.9 :
:Voluntario ou eventual 108 0.5 . 2624
EEstudante (com ou sem bolsa/estagio) i /33 i 3.5 '
Outra 27 0.
Embranco _____________________________________________ ___________ ;3_-_1_1_:_3 ___________ ___________ 149 ___________ ® Sim ® N&o—mas procurando
©® N&do—nem procurando ® N3o—aposentado(a)
Nao—dono(a) de casa ® Voluntario ou eventual
@ Estudante (com ou sem bolsa/estagio) Outra
® Em branco
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@) ATIVIDADE REMUNERADA +
PROPORCAO SEXO x GENERO

: Atividade / Género ‘ Sexo Masculino ‘ Sexo Feminino
R P Masculino |  Feminino N Masculino | | Feminino
Sim 5262 (69,9%) | 605(712%) | 442(624% | 5611 (667%) |
Procurando i 1065 (142%) | 30(53% | 136 (192%) | 1246 (148%) |
Nemprocurando | 808(07% |  68(8% | 76(107%) |  965(15%)
Aposentadoa) i 1402% | 304% i 507% i 20 (05%)
Donola)de casa i 27(04%) i 7008% i maew i 2705% |
Voluntdrio ouEventual i 49(07%) i 4(05%) i 101% | 50(06%) |
Ei;gfor;te [comousem bolsal i 5gg 3 go) 30 (3.5%) 36 (5.1%) 369 (4,4%)
. ToTAL(838%)  8360(786% i oM5 (857%) |

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
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RENDA FAMILIAR NO MES ANTERIOR
AO PREENCHIMENTO DA PESQUISA

Frequéncia : Porcentagem 8.6%
R S . (1790)
. De R$ 880,01aR$1760,00 1790 g 8.6 : 19.3% 10.4%
L L o : (4016) (2158)
- DeR$176001aR$264000 i 2158 i 104 =
. DeR$264001aR$ 440000 i 3665 i 76 . f S (288
DeR$4.40001aR$8.80000: 4763 i 228 e
DeR$880001a1760000 | 3189 i 153 .
R$1760001oumais i 1266 i 61 f W53

N&o declarou (ou em branco) : 4.016 19.3

® De R$880,01aR$1.760,00 ® DeR$1760,01a R$ 2.640,00

©® DeR$2640,01aR$4.400,00 @ DeR$4.400,01aR$ 8.800,00
De R$ 8.800,01a 17.600,00 ® R$17600,01 ou mais
@ N3&o declarou (ou em branco)
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RELIGIAO

------------------------------------------------------------------------------------------------------

: . Frequéncia Porcentagem i 15.1%
Catollca E 4.367 E 20.9 E (4367)
""""""""""""""""""""""""" ""‘ 4.7% (970)
E.?P.' rita kardecista ....1000 R r2 '
Evangélica tradicional 985 i 47 7.2% (1500)
Evangélicapentecostal | 784 i 38 47% (985)
Lmbanda S— Sio R B, (79) N3.8% (784
:Candomblé i 79 i 0.4 i 23.1%
""""""""""""""""""""""" o (4807)
,_5_9'11_(?'_'_9_'99________________________', ......... 4807 i .231
Ate uouagnostico & 3.885 i 186 .
iOutra k 970 4.7 @® Catdlica @ Espirita kardecista
A L o 5 ® Evangélica tradicional ® Evangélica pentecostal
.em branco . 346 A [SA Umbanda ® Candomblé

@ Sem religido Ateu ou agndstico

® Outra @® Em branco
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RELIGIAO: OUTRAS

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Outra (970 respostas) Frequencia %

Espiritualidade oriental 274 i ....282
Espiritualidade pessoal i.288 i 266
:Espiritualista ou Espiritualismo '
universalista [ 104 . o7 ,
,E’_Ql_'_t_e_l_sm99_5_'_0_9!@?'_5_@9__r_e_!l_g_'_@_s__q_________,5____________99____________,5 ___________ 102
Paganismo, 69 i Tl
Judalsmo fooos4 i 56
Delsmo. 25 o 26 . ,
Crencasafricanas i 6 i 06
SISO 505
M_'_S_t'_qém_@__e__§§t_r_9'9_9_'§ ___________________________ A o 07 . .
Oultros (ceticismo, deboismo, amoretc) | 47 o 48 .. ,
Nsosei/lndefindo ... (S K
Ndoquerresponder i 6 06 ...
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PARTICIPA DE ASSOCIACAO, ENTIDADE OU MOVIMENTO LIGADO
A QUESTAO DAS MULHERES, DE GENERO OU DE SEXUALIDADE

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Frequéncia Porcentagem
:Sim, participo atualmente i 1612 i 77 i ggﬁ)%
N30, mas ja participei 5 /66 : 3.7 :
Nunca participei, mas gostaria de participar: 11.255 54.0
:Nunca participei, nem gostaria de participar 7.214 i 34.6 i 54.0%
@® Sim, participo atualmente
® N3&o, mas ja participei
© Nunca participei, mas gostaria de participar
® Nunca participei, nem gostaria de participar
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PARTICIPA DE ASSOCIACAO, ENTIDADE OU MOVIMENTO LIGADO
A QUESTAO DAS MULHERES, DE GENERO OU DE SEXUALIDADE

* TIPOS MAIS COMUNS CITADOS (2193 respostas)
— Coletivos
— Movimentos feministas e Feminismo
— Grupos de discussao, pesquisa, ou estudo
— Midia (grupos Facebook, Radio.))
— ONGs
— Comités, Comissoes, ou Programas especificos

— Marchas ou militancias (incluindo partido politico)
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Sumario Executivo Clusters

Principais dados dos perfis identificados na pesquisa
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A pesquisa indicou CINCO perfls de brasileiros no que se refere a percepcdes de diferencas entre géneros.

Vale lembrar que a analise de clusters agrupa os respondentes por semelhanca de respostas de maneira automatica, ou seja,
sem inducao dos pesquisadores ou qualquer forma de classificacao prévia. Os nomes dados aos clusters sao baseados nos
padroes de respostas e, portanto, sao fruto da leitura subjetiva da equipe da Zooma.
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3919 da amostra | 59,6% mulheres

Sexo/Geénero

- 2% maior proporcao de pessoas de sexo e género feminino.

- 22 menor proporcdo de participantes de sexo e género masculino.

Regiao
- Maior proporcao de pessoas do Sul e do Sudeste, sendo a segunda

empatada com o cluster 3.
- 43 posicao em proporcao de participantes do Centro-Oeste.

« Menor proporcao de respondentes do Norte e do Nordeste.

Participacao em associacoes

- Maior proporcdao de pessoas que ja participaram de associacao,
entidade ou movimento ligado a questao da mulher, de género ou de

sexualidade.

Z00IMda

experience

ldade

- Posicao central (terceiro de cinco clusters) de pessoas entre pessoas

de 18 a 24 anos.
« Maior proporcao de participantes de 25 a 29 anos.

- Quarta posicao na proporcao de respondentes entre 30 e 60 anos.

Escolaridade

- Maior proporcao de pessoas com nivel superior ou pos-graduacao.

Orientacao Sexual

- Maior proporcao de outras orientacdes sexuais (nao heterossexual).
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3919 da amostra | 59,6% mulheres

As pessoas do Cluster 1:

concordam menos que a média com tudo o que se refere a diferencas de género.
estao em 1° em concordancia de que existe machismo no brasil.

estdao em 1° em concordancia de que o machismo é ruim para homens e mulheres.
declaram-se como as menos machistas de toda a amostra.

Sdao as que mais pensam que o feminismo € bom para homens e mulheres.

sdo as mais favoraveis ao feminismo.

sao as que acreditam existir mais desigualdade de direitos e oportunidades entre homens e mulheres, e que estimam o fato como mais problematico.

r o m m o O W P>

estdao no 1° na questao que se refere a igualdade beneficiar a todos (homens e mulheres) (empatadas com o cluster 1).

encontram-se em 4° e Ultimo lugar em concordancia de que vivem prisdes masculinas: “Pressdes e sentimentos que homens suportam € nao contam pra
ninguém” (empatadas com o cluster 4).
J. estdo em 2° em concordancia de que vivem as prisdes masculinas: “PressOes que voceé sente” (empatadas com o cluster 2).

K. obtiveram as médias mais altas na estimativa do grau de violéncia dos diversos atos pesquisados.
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8,7% da amostra | 83,69 homens

Sexo/Geénero

- Maior proporcao de pessoas de sexo e género masculino.

« 22 menor proporcao de participantes de sexo e género feminino.

Regiao
- 22 maior proporcao de pessoas do Norte, do Nordeste e do Centro-

Qeste.

- Menor proporcao de participantes do Sudeste.

« Posicao central (terceiro de cinco clusters) de respondentes do Sul.

Participacao em associacoes

- Maior proporcao de pessoas gque nunca participaram e nao estao
interessadas em envolvimento com associacao, entidade ou
movimento ligado a questao da mulher, de género ou de sexualidade.

Z00IMda

experience

ldade

« 22 poSicao na proporcao de pessoas de 18 a 24 anos.

- Menor proporcao de participantes de 25 a 29 anos (empatado com o

Cluster b).

- Posicdo central (terceiro de cinco clusters) de respondentes entre 30 e

60 anos.

Escolaridade

- Maior proporcao de pessoas com educacao até nivel médio / técnico

(menor proporcao de pessoas com nivel superior ou pos-graduacao).

Orientacao Sexual

- Maior proporcao de heterossexuais.

WWW.ZOOMA.COM.BR


http://www.zooma.com.br

8,7% da amostra | 83,69 homens

As pessoas do Cluster 2:

concordam mais que a média com tudo o que se refere a diferencas de género.

estdao em 4° e Ultimo lugar na concordancia de que existe machismo no brasil (empatadas com o cluster 5).

estdao em 3° e ultimo lugar em concordancia de que o machismo é ruim para homens e mulheres (empatadas com o cluster 5).
sdo as que se declaram como mais machistas (quinta e Ultima posicao).

S3a0 as gue menos concordam que o feminismo € bom para homens e mulheres (acreditam ser ruim para ambos).

sao as menos favoraveis ao feminismo (terceiro lugar, empatadas com os clusters 4 e 5).

®© " Mmoo o P

encontram-se em 4° e Ultimo lugar nas estimativas do grau de desigualdade de direitos e oportunidades entre homens e mulheres e do quao problematico
é isso (empatadas com o cluster b).

H. estao em 3° e Ultimo lugar na questao que se refere a igualdade ser algo que beneficia a todos (homens e mulheres).

. sd30 0s que mais concordam que vivem as prisdes masculinas: “Pressdes e sentimentos que homens suportam e ndo contam pra ninguém”.

J.  estdo em 2° em concordancia gue vivem as prisdes masculinas: “Pressdes que vocé sente” (empatadas com o cluster 2).

K. apresentaram a média mais baixa (quinta posicdo) na estimativa do grau de violéncia dos diversos atos pesquisados.
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20,9% da amostra | 61,8% mulheres

Sexo/Género

- Maior proporcao de pessoas de sexo e género feminino.

« Menor proporcao de participantes de sexo e género masculino.

Regiao
- 2% maior proporcao de pessoas do Sul e Sudeste, sendo a segunda
empatada com o cluster 1.

- Menor proporcdo de participantes do Centro-Oeste.

« 22 menor proporcao de respondentes no Norte e do Nordeste.

Participacao em associacoes

- 2% maior proporcao de pessoas que nunca participaram, mas gostariam
de ter algum envolvimento com associagao, entidade ou movimento

ligado a questao da mulher, de género ou de sexualidade.

CLUSTER 3: CONSERVADORA QUANTO A MULHERES

ldade

« Menor proporcao de pessoas de 18 a 24 anos.

- 22 maior proporcao de participantes de 25 a 29 anos.

- Maior proporcao de respondentes entre 30 e 60 anos.

Escolaridade

. 22 maior proporcdo de pessoas com nivel superior ou pds-graduacao.

Orientacao Sexual

« 29 maior propor¢ao de outras orientacdes sexuais (nao heterossexual).

Z00IMa

consumer experience
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CLUSTER 3: CONSERVADORA QUANTO A MULHERES

20,9% da amostra | 61,8% mulheres

As pessoas do Cluster 3:

concordam mais que 0s as outras com as crencas pesquisadas sobre diferencas da mulher em relacao aos homens.
estao em 2° em concordancia de que existe machismo no brasil.

encontram-se em 2° em concordancia de que o machismo € ruim para homens e mulheres (empatadas com o cluster 4).
estao em 4° (de mais para menos) no quanto se declaram como machistas.

estao em 2° na concordancia de que o feminismo € bom para homens e mulheres.

encontram-se em 2° no quao favoraveis ao feminismo sao.

estdo em 2° na estimativa do grau de desigualdade de direitos e oportunidades entre homens e mulheres e na estimativa do quao problematico é isso.

I oM moOO0® P

estdao no 1° na questao que se refere a igualdade beneficiar a todos (homens e mulheres) (empatadas com o cluster 1).

encontram-se no 3° em concordancia de que vivem prisdes masculinas: “Pressdes e sentimentos que homens suportam e ndo contam pra ninguém”.

—

sSa0 as que mais concordam que vivem as prisdes masculinas: “Pressdes que voce sente” (empatadas com o cluster 5).

K. apresentaram a segunda média mais alta na estimativa do grau de violéncia dos diversos atos pesquisados.
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17% da amostra | 55,6% homens

Sexo/Género

- Posicao central (terceiro de cinco clusters) de pessoas de sexo e

género masculino, bem como de sexo e género feminino.

Regiao
- Menor proporcao de pessoas do Sul.
« Posicao central (terceiro de cinco clusters) de participantes do Sudeste,

Centro-Oeste e Nordeste.

« Maior proporcao de respondentes no Norte.

Participacao em associacoes

- Posicao central (terceiro de cinco clusters) de pessoas que ja
participaram de associacao, entidade ou movimento ligado a questao

da mulher, de género ou de sexualidade.

CLUSTER 4: CONSERVADOR QUANTO A DIFERENTES PAPEIS

ldade

« Posicao central (terceiro de cinco clusters) de pessoas de 18 a 24 anos
e de 25 a 29 anos.

« 2% maior proporcao de participantes entre 30 e 60 anos.

Escolaridade

- Posicao central (terceiro de cinco clusters) de respondentes com nivel

superior ou pds-graduacao.

Orientacao Sexual

- Posicao central (terceiro de cinco clusters) de participantes com outras

orientagcOes sexuais (nao heterossexual).

Z00IMa
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CLUSTER 4: CONSERVADOR QUANTO A DIFERENTES PAPEIS

17% da amostra | 55,6% homens

As pessoas do Cluster 4:

concordam menos em geral com as crencas pesquisadas sobre diferencas ente 0s sexos, mas concordam mais que nao deve existir igualdade.

estao em 3° em concordancia de que existe machismo no brasil.

estdo em 2° em concordancia de gue o machismo é ruim para homens e mulheres (empatadas com o cluster 3).
encontram-se em 3° (de mais para menos) no quanto se declaram como machistas.

estdo em 3° na concordancia de que o feminismo € bom para homens e mulheres (empatadas com cluster 5).
sao as menos favoraveis ao feminismo (terceiro lugar, empatadas com os clusters 2 e b).

estdo em 3° na estimativa do grau de desigualdade de direitos e oportunidades entre homens e mulheres e na estimativa do quao problematico € isso.

r &G m m O O W P

encontram-se em 2° na questao que se refere a igualdade beneficiar a todos (homens e mulheres) (empatadas com o cluster b).

estdo em 4° e dltimo lugar na concordancia de que vivem prisdes masculinas: “Pressdes e sentimentos que homens suportam e nao contam pra
ninguém” (empatadas com o cluster 1).
J. estdao em 3° e Ultimo lugar na concordancia de que vivem as prisdes masculinas: “PressOes que voce sente” (empatadas com o cluster 2).

K. apresentaram a terceira média mais alta na estimativa do grau de violéncia dos diversos atos pesquisados.
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14,39 da amostra | 74,3% homens

Sexo/Género

« 29 maior proporcao de pessoas de sexo e género masculino.

- 22 menor proporcao de participantes de sexo e género feminino.

Regiao

Menor proporcao de pessoas do Sul.

28 menor proporcao de participantes do Sudeste.

Maior proporcao de respondentes do Centro-Oeste e do Nordeste.

Posicao central (terceiro de cinco clusters) de pessoas do Norte.

Participacao em associagcoes

« 2% maior proporcao de pessoas que nunca participaram e nao estao
interessadas em envolvimento com associacao, entidade ou

movimento ligado a questdo da mulher, de género ou de sexualidade.

Z00IMda

experience

ldade

« Maior proporcao de pessoas de 18 a 24 anos.

- Menor proporcao de participantes de 25 a 29 anos (empatado com o

cluster 2).

- Menor proporcao de respondentes entre 30 e 60 anos.

Escolaridade

« 42 posicao (de cinco clusters) na proporcao de pessoas com nivel

superior ou pos-graduacdo. Segunda maior proporcao de pessoas

com educacao até nivel médio / técnico.

Orientacao Sexual

« 29 maior proporcao de heterossexuais.
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14,39 da amostra | 74,3% homens

As pessoas do Cluster 5:

concordam mais com as crencas pesquisadas sobre diferencas do homem em relacdo as mulheres.

estao em 4° e Ultimo lugar na concordancia de que existe machismo no brasil (empatadas com o cluster 2).

encontram-se em 3° e ultimo lugar em concordancia de que o machismo é ruim para homens e mulheres (empatadas com o cluster 2).
estao em 2° (de mais para menos) no quanto se declaram como machistas.

estao em 3° em concordancia de que o feminismo € bom para homens e mulheres (empatadas com cluster 4).

sdo as menos favoraveis ao feminismo (terceiro lugar, empatadas com os clusters 2 e 4).

G m m O O W P

estdao em 4° e Ultimo lugar nas estimativas do grau de desigualdade de direitos e oportunidades entre homens e mulheres e do quao problematico € isso
(empatadas com o cluster 2).

H. encontram-se em 2° na questao que se refere a igualdade beneficiar a todos (homens e mulheres) (empatadas com o cluster b).

. estao em 2° na concordancia de que vivem prisoes masculinas: “Pressdes e sentimentos que homens suportam € nao contam pra ninguem”.

J. sd0 as que mais concordaram gue vivem as prisoes masculinas: “PressOes que vocé sente” (empatadas com o cluster 3).

K. apresentaram a quarta média mais alta na estimativa do grau de violéncia dos diversos atos pesquisados.
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